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INTRODUCCION

La Asociacion de Agencias de Medios | AAM Perd ha
desarrollado el Bar6metro de Medios con el objetivo de
analizar el comportamiento de la inversion publicitaria en
nuestro pais y de aportar informacion relevante para la
industria del marketing y las comunicaciones.

Este informe realiza un comparativo de dos periodos de la
inversion publicitaria: 2022 vs. 2021 (ENE-JUN), haciendo
foco principal en Digital y Via Publica. Adicionalmente,
analizamos el histérico 2019-2022 (ENE-JUN).

El presente bardmetro es declaratoria de inversion real de
las diez principales agencias de medios del pais, las
cuales, representan aproximadamente el 75% de la
inversion total del mercado.
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Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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La inversion publicitaria en el primer semestre 2022 crecié 3% vs.
mismo periodo 2021.

Digital, por primera vez después de dos afios, registré una caida de
-3%, aunque contintda liderando la inversion.

Display/Banners y Digital Video decrecieron, en -10% y -13%,
respectivamente. Por el contrario, Social Ads crecié 3% y fue el
formato con mayor participacion.

Tv abierta fue el segundo medio con mayor inversion, aunque cayo
en -2%.

Via Pudblica tuvo un alza de 54%, continu6 siendo el medio con
mayor crecimiento y el que mas aumento su participacion, de 7% a
11%.

Todos los formatos de Via Publica crecieron, y los que aumentaron
su participacion fueron Indoor Tradicional e Indoor Digital.

Radio se mantuvo creciendo, registré un alza de 5%.
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Por primera vez, después de dos afos, Diarios dej6 la tendencia en
negativo y mostré un crecimiento de 8%, mientras que Revistas
continu6 cayendo.

Para el primer semestre 2022, el Q2 mostré un crecimiento de 7%
vs. el Q1. Los medios impresos y Cine son los que registraron
mayor crecimiento para el segundo trimestre.

La inversion publicitaria mostr6 un crecimiento para el primer
semestre 2022 vs. los afios pandemia y post-pandemia; sin
embargo, todavia no ha logrado recuperarse vs. el 2019.

La AAM, estima un crecimiento de 7% para el periodo Ene-Set 2022
vS. mismo periodo 2021.
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INVERSION PUBLICITARIA 2022 vs. 2021 (ENE-JUN)
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m2021 = 2022

Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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EVOLUCION DE LA INVERSION POR MEDIOS 2022 vs. 2021 (ENE-JUN)
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< Digital TV Abierta = Via Publica Radio TV Cable Diarios Revistas Cine
m 2021 $95.09 $84.83 $15.62 $14.38 $7.73 $3.51 $0.51 $-
m2022 $92.41 $83.04 $24.05 $15.09 $9.38 $3.80 $0.48 $0.22

Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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SOI POR MEDIOS 2022 vs. 2021 (ENE-JUN)

Diarios: 1.6%
Revistas: 0.2%
PP
Radio: 6.5% Cine: 0.0%

TV Cable: 3.5% Via Publica: 7.0%

TV Abierta: 38.3%

Digital: 42.9%

2021

Diarios: 1.7%

Radio: 6.6% Revistas: 0.2%

Cine: 0.1%

. 0,
TV Cable: 4.1% Via Pablica: 10.5%

TV Abierta: 36.3%

Digital: 40.4%

2022

Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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INVERSION PUBLICITARIA EN DIGITAL 2022 vs. 2021 (ENE-JUN)
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Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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EVOLUCION DE LA INVERSION EN DIGITAL 2022 vs. 2021 (ENE-JUN)
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= Social Ads Display/Banners Search SEM Digital Video Otros Digital Audio Mailing y SMS
m2021 $45.20 $20.56 $13.04 $14.68 $1.37 $0.19 $0.04
m 2022 $46.51 $18.57 $13.00 $12.70 $1.05 $0.51 $0.08

Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert




SOI DIGITAL 2022 vs. 2021 (ENE-JUN)

Search SEM: 13.7% Search SEM: 14.1%

— Digital Video: 15.4% — Digital Video: 13.7%

Digital Audio: 0.6%

\\Z Otros: 1.1%

Mailing y SMS: 0.1%

Social Ads: 47.5%

Digital Audio: 0.2% Social Ads: 50.3%

\—— Otros: 1.4%

Mailing y SMS: 0.0%

Display/Banners: 21.6% Display/Banners: 20.1%
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Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Peru
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INVERSION PUBLICITARIA EN ViA PUBLICA 2022 vs. 2021 (ENE-JUN)
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Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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EVOLUCION DE LA INVERSION EN VIA PUBLICA 2022 vs. 2021 (ENE-JUN)
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= OOH Digital OOH Tradicional Indoor Digital Indoor Tradicional
m2021 $7.4 $6.6 $1.4 $0.2
m 2022 $10.6 $10.1 $2.4 $1.0

Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Peru
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SOI VIA PUBLICA 2022 vs. 2021 (ENE-JUN)
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Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert




INVERSION PUBLICITARIA 2022
Q2 vs. Q1
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INVERSION PUBLICITARIA 2022 (Q2 vs. Q1)
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Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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INVERSION PUBLICITARIA POR MEDIOS 2022 (Q2 vs. Q1)
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< Digital TV Abierta = Via Publica Radio TV Cable Diarios Revistas Cine
Q1 $44.56 $40.66 $11.93 $6.91 $4.51 $1.44 $0.18 $0.08
mQ2 $47.86 $42.38 $12.12 $8.18 $4.87 $2.37 $0.30 $0.15

Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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INVERSION PUBLICITARIA 2019 - 2022 (ENE-JUN)
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Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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EVOLUCION DE LA INVERSION POR MEDIOS 2019 - 2022 (ENE-JUN)
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:': 2019 $63.51 $102.00 $39.73 $20.69 §7.53 $23.36 $2.04 $1.23
2020 $48.86 $59.40 $19.48 $14.25 $3.87 $7.28 $0.76 $0.41
E m 2021 $95.09 $84.83 $15.62 $14.38 §7.73 $3.51 $0.51
m2022  $92.41 $83.04 $24.05 $15.09 $9.38 $3.80 $0.48 $0.22

Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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SOI POR MEDIOS 2019 - 2022 (ENE-JUN)

Diarios: 9.0%

Radio: 8.0% ———

. 0, |
TV Cable: 2.9 A)—|

TV Abierta: 39.2%
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Cine: 0.5%
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~—— Via Publica: 15.3%

Digital: 24.4%

2019
Diarios: 1.6% Revistas: 0.2%
Radio: 6.5% Cine: 0.0%
TV Cable: 3.5% Via Publica: 7.0%
TV Abierta: 38.3%
Digital: 42.9%
2021

Diarios: 4.7% Revistas: 0.5%

Radio: 9.2% — ‘ Cine: 0.3%

TV Cable: 2.5%—
— Via Publica: 12.6%
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Digital: 31.7%
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Digital: 40.4%
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Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert



INVERSION PUBLICITARIA PROYECTADA AAM
2022 VS. 2021 (ENE-SET)




INVERSION PUBLICITARIA PROYECTADA AAM 2022 vs. 2021 (ENE-SET)
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Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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INVERSION PUBLICITARIA PROYECTADA AAM POR MEDIOS 2022 vs. 2021 (ENE-SET)
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< Digital TV Abierta = Via Publica Radio TV Cable Diarios Revistas Cine
m2021  $145.95 $131.25 $23.71 $22.09 $12.73 $5.52 $0.71 $0.00
m 2022 $150.39 $135.13 $36.45 $24.48 $13.85 $5.45 $0.59 $0.48
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Fuente: Asociacion de Agencias de Medios | AAM Pert
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Consideraciones:

= El presente informe contempla la inversion publicitaria tanto del sector publico como
privado.

= Lainversion publicitaria declarada en este informe es a total pais.

= Para este informe, solo se ha considerado la inversion publicitaria de las 10 agencias de
medios que forman parte de la AAM.
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