


“Lo único
constante
es el
cambio.”

Marcas en tiempos de Coronavirus



Hace unos días en Argentina se declaró el estado 

de aislamiento social y preventivo obligatorio y, los 

que trabajamos en el industria del marketing y la 

comunicación, nos llenamos de preguntas.

Si tenemos que salir a recomendar a nuestras 

clientes que digan algo, si tenemos que quedarnos 

en silencio y esperar a ver cómo sigue todo, si salir 

a entretener o mejor dar tips de cuidados... 

Quizás todas las alternativas son 
válidas. Quizás ninguna. O quizás lo 
que es válido hoy, no lo sea mañana.

Decir que el mundo cambió es algo obvio, lo que 

no sabemos bien es hacia dónde nos llevan estos 

cambios. Y ahora con todo esto, menos que 

menos.

Por eso es importante manejar la ansiedad y ver 

en dónde terminan estas nuevas enseñanzas.

En la agencia seguimos trabajando y, parte de 

nuestro trabajo, es observar lo que pasa a nuestro 

alrededor, así fue que juntamos varias de las 

comunicaciones que andan dando vueltas en el 

mundo con respecto a la pandemia, y las apilamos 

en este documento.

Hay de todo, marcas que se volcaron a hacer 

cosas por el otro, otras que se dedicaron a ayudar 

desde su negocio, mensajes de aliento, de 

responsabilidad, de esperanza, de solidaridad, 

cambios de logos, de todo. Algunas enfatizan lo 

que hacen diariamente y hoy continúan haciendo 

más todavía, otras que cambian 100% su comuni-

cación y otras aprovechan a vender como nunca.

Ah, y hasta una cervecería que antes la imposibili-

dad de abrir sus locales, vende de manera antici-

pada y premia a los compradores generando 

fidelización.

Tampoco queremos dejar de hablar de la carta 

abierta de Carlos Pérez, donde llama a la acción 

antes que al decir. Aunque para algunos decir, 

implica dar un mensaje de esperanza, de ánimo o 

simplemente de valorar el trabajo invisible de 

muchos.

Pero de nuevo, y como dijo Carlos, esto es parte 

de uno de los tantos aprendizajes que tenemos 

que hacer los que estamos acá, en el ámbito de 

las comunicaciones. Como ya lo venimos haciendo 

con los temas de género, violencia de género, 

nuevas generaciones o tipos de humor. 

Deconstruirnos y volver a aprender parece ser el 

nuevo “la única constante es el cambio”. O mejor 

dicho, deconstruirnos para volver a aprender de 

todo, de todos y todo el tiempo. 

Y eso es lo que nos va a exigir al máximo el 

Coronavirus. Con nuestros clientes, empleados, 

proveedores, familias y cualquier frente para 

donde miremos. 

Así que estemos más atentos que 
nunca. Quedándonos en casa.

Marcas en tiempos de Coronavirus



CASOS
Cambios de logos, gráficas y comerciales, compilamos algunos casos

de los fueron publicando. Vienen muchos más en camino hasta que

esto termine, definitivamente un año peculiar para nuestra industria.
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Cambios de logos
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https://www.youtube.com/watch?v=jLL_StRcHqI&feature=youtu.be

Alimentos y bebidas

https://www.youtube.com/watch?v=FnEzWHgUWNo

https://www.youtube.com/watch?v=JIxOt5Gfqlc
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Automotrices 

https://www.youtube.com/watch?v=-uWhj6GMozo

https://www.youtube.com/watch?v=MboTvuirKH4

https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=AowoV5CBYmQ&feature=emb_logo
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Seguro de viajes

https://www.youtube.com/watch?v=-ZLZPrqRN2E
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Indumentaria deportiva
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Indumentaria deportiva
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Medios de comunicación

Medios de comunicación que

abrieron sus contenidos:

Editorial Atlántida

La Nación

Cablevisión

Directv.
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https://www.youtube.com/watch?v=m-ouxbQPgf8&feature=emb_logo

https://www.dossiernet.com.ar/articulo/los40-en-casa-una-nueva-propuesta
-de-la-radio-para-conectar-a-los-artistas-con-sus-fans/22521
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Líneas Aéreas
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https://www.youtube.com/watch?v=mvjn8yxFiEE

Locales de comida
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https://www.youtube.com/watch?v=69uFrsL2KVk 

Bancos
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https://www.youtube.com/watch?v=zPxborOpP6k&feature=emb_logo

https://www.youtube.com/watch?v=RwfHsC3oJpw

Telefonía
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MÁS
CASOS
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Cabify España
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It’s Not a Real Guinness Ad. But It’s a Perfect Guinness Ad
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Nissan - ODE TO EMPTY ROADS

https://www.youtube.com/watch?v=UimZMXNM2i4
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NETFLIX Nueva Zelanda

Tik Tok anuncia alianza con la OMS para responder
dudas sobre pandemia.

Quedate en casa o: spoiler!
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https://www.youtube.com/watch?v=hb8ZZVf17rc

https://www.youtube.com/watch?v=10X4_myItzQ
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