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Pepe Aguilar, Director General Creativo de Maruri Publicidad
A los dos afios de su estadia en Ecuador, Maruri obtuvo el reconocimiento a la Agencia del Afio, por ser la
més premiada y nimero 1 en el ranking creativo del Condor de Oro 2008. En el Ojo de Iberoamérica 2008,
Maruri gand el premio al desempefio local como Mejor Los principales clientes de Maruri son locales, como
Industrias Lacteas Toni, Lafabril, Ingenio Valdez Prefectura del Guayas y Turismo de Guayas, y también
- manejamos Johnny Walker, Smirnoff, J&B y Landrover. Recientemente ganamos la licitacion de Sony, que
. .ﬁ.‘i se esta convirtiendo rapidamente en uno de nuestros clientes mas creativos. Aguilar también se destaco en
Grey México; Lowe y JWT.

Pablo Alvarez Travieso, Director General Creativo de JWT Argentina

Yosu Aranguena, VP y Director General Creativo de DDB México y miembro del Board
Creativo de DDB Latina. Ha trabajado para clientes como Volkswagen, Cerveceria CM, Casa
Cuervo, Unilever, FedEx, PepsiCo, Dormimundo, Herdez, McDonald’s, Energizer, Philips y
Henkel. Empez0 su carrera en DDB México hace 11 afios, y su trabajo ha sido reconocido en
festivales como Clio, One Show, Fiap, El Sol, El Ojo, D&AD; Cannes, y represento a México
dos veces como joven creativo en Cannes. Y DDB México como la mejor agencia de México 6
afios consecutivos y él como el mejor Dir. Creativo del pais segun el Ojo de Iberoamérica.

David Bamballi, VP Creativo de Publicitas Publicis S&S

Rafael Barthaburu, Director General Creativo de Young & Rubicam Colombia

Comenz6 su carrera hace mas de 17 afios en Suarez & Clavera D"Arcy. Luego pasé por Punto
Ogilvy, Ginkgo Saatchi & Saatchi, Viceversa Euro RSCG y Leo Burnett. Su Ultimo trabajo en
Uruguay fue como director general creativo de la oficina de Young & Rubicam, puesto en el
que se desempefio durante cuatro afios. En abril de 2004 llegé a Young & Rubicam México
como director creativo para la cuenta Telefonica Movistar. Unos meses después fue promovido
a director general creativo. En abril de 2006 fue nombrado vicepresidente y director general
creativo de Young & Rubicam Brands Colombia.

A lo largo de su carrera ha obtenido una gran cantidad de premios internacionales en Cannes, Clio, el festival de Londres; el de
Nueva York. En sus dos afios en México obtuvo diez premios en el Circulo Creativo de México.

En 2002 y 2003 fue elegido como Mejor Director Creativo de Uruguay en El Ojo de Iberoamérica.

Juan Cruz Bazterrica, Director General Creativo de Draftfcb Argentina

Comenzo la carrera en 1991 en Pragma FCB con s6lo 19 afios. Se desempefié como ilustrador y luego
como Director de Arte mientras estudiaba la carrera en la AAAP de la cual egreso 2 afios mas tarde.
Bajo la direccion creativa de Pablo Poncini, trabajé alli hasta 1997 cuando se fue a formar parte del
estudio de disefio Doppelgaenger como Director Creativo y Disefiador. En 1999 ingres6 a DDB
Argentina, agencia en la cual trabajé hasta el 2000 cuando Poncini lo llamé para regresar a FCB
Argentina momento en el cual comienza a trabajar con Guillermo Castafieda, como directores creativos.
Cuatro afios mas tarde parte a la agencia Kepel & Mata donde, junto a Castafieda, permanece como
Director Creativo hasta el 2005. Ese afio regresa nuevamente a FCB, también junto a Guillermo, esta vez como Directores
Generales Creativos.

Juan Cruz a trabajado a lo largo de su carrera en diferentes campaiias para clientes como Aiwa, Banco Galicia, Budweiser, Citroén,
Coca Cola, Compagq, Clorox, Clarin, Fiat, JVC, Medicus, Musimundo, Michelin, Microsoft, Mini Cooper, McDonalds, Nestle,
Telefonica, Panasonic, Personal, Peugeot, Reebok, SCJohnson, Sony y Unilever entre otros. Por éstas campafias, ha logrado
numerosos premios en todos los festivales nacionales e internacionales.




José "Pepe" Beker, Presidente y Director General de Beker Euro RSCG

Empezo0 su carrera en 1990 en México en la agencia de publicidad Alazraki y Asociados. En el Festival de
Nueva York, gand el primer oro en la historia para la television de México. En 1993 continua su carrera en
FCB, en donde en unos pocos afios transformé la agencia en una de las mas creativas de México, y la
agencia transnacional mas premiada. En 1996 Pepe se integra a trabajar para Gibert DDB. La agencia se
convirtid en una de las agencias mas premiadas a nivel nacional e internacional durante tres afios
consecutivos. En 1997 fue invitado a comenzar la operacion de Publicis en México; que en tan sélo un afio
se convirtio en una de las agencias mas reconocidas creativamente. A lo largo de su carrera, ha manejado
cuentas como: Levi's, Nestlé, L'Oreal, Kimberly Clark, Coca Cola, entre otras Pepe fue elegido como el mejor
Director General Creativo de México en el festival EI Ojo de Iberoamérica.

Fabian Bonelli, VP Creativo de Leo Burnett Venezuela

En 1987 ingreso a Leo Burnett, como redactor Junior y en 1995 fue promovido a director creativo
y en 2001 se convirtio en director general creativo de la agencia en Argentina. Un afio después
ocupd la vicepresidencia de la agencia y en 2006 fue promovido a director creativo regional
cumpliendo funciones en toda Latinoamérica para nuestro Cliente Procter & Gamble en su
division Beauty Care. También ocupd cargos regionales como Director creativo del Cono Sur
Para Procter & Gamble en su division Laundry y Philip Morris y participé en distintos proyectos de
Leo Burnett alrededor del mundo a saber.

Dentro de la red Leo Burnett ha ganado el premio a las mejores campafias del mundo en el 2001 y 2002 con piezas de McDonalds
y La Nacion respectivamente. En 2002 y 2003 Leo Burnett entreg6 el premio a la agencia mas creativa de Latinoamérica a la oficina
de Buenos Aires y fue uno de los 12 creativos elegidos de toda la red global para realizar el seminario de creatividad de D&AD. En
2007 lleg6 a la direccion general creativa de Leo Burnett Venezuela.

Simdn Bross, Realizador de Bross al Cuadrado

Simadn Bross, fue hasta hace poco socio y director general de Garcia Bross y Asociados, una de las casas
productoras mas importantes de América Latina y es uno de los directores mas renombrados del mercado
azteca. Es el maximo ganador de premios de la historia mexicana. Ha recibido distinciones en el Festival de
Nueva York, de Londres, en el Clio Awards, One Show y es el Gnico ganador de tres premios en Cannes en
los dltimos 40 afios. En FIAP es el maximo ganador del area técnica y desde el comienzo de El Ojo de
Iberoamérica, hace ya siete afios, ha ganado el Premio a Mejor Director de México, llevandose en el 2000 el Gran Prix a Mejor
Realizador de Iberoamérica y en 2003 el Grand Psrix a la Mejor Productora de la regién .Ademas, el Gunn Report sitdo a Garcia
Bross y Asociados en el cuarto lugar de su ranking y a Simén Bross como el segundo Mejor Director del mundo en el 2002.

Manuel Camacho, Socio Fundador y Director General Creativo de Doble Vida

Fernando Campos, Socio y Director de Creacion de SantaClaraNitro

A los 40 afios es uno de los redactores mas premiados de Brasil. Logré 3 leones en Cannes, premios en
One Show, NY y Londres, entre otros. Antes de fundar Santa Clara fue director creativo de Giovanni FCB.
Trabajé con marcas como Intelig, Coca-Cola, Nestlé, Kaiser, Fiat, Walt Disney Company, Submarino,
Ceras Johnson, Kraft Foods, BMW do Brasil, Neosaldina, Samsung, Bristol-Myers Squibb y Columbia
Buena Vista.

En el primer afio de Santa Clara, Fernando y su equipo conquistaron un Lapiz de One Show, un bronce en Cannes, un premio en El
Ojo Classic. En 200 fue la Mejor Agencia de Brasil en El Ojo. En mayo de ese afio, firm6 una “joint venture” com Grupo Nitro
Worldwide formando SantaClaraNitro. Ahora, forma parte del “board” mundial del grupo en NY.

Raul Cardos, Presidente de (an6nimo)

Nacido en México en 1968, comenzo su carrera en Leo Burnett México en 1990. Tres afios
después, fue promovido a director creativo de grupo cuando era ya uno de los redactores mas
premiados del pais. En 1996 pas6 a Ogilvy México, donde gané para México el primer ledn de
Cannes en 25 afios. En el 98 lleg6 a DDB México como vicepresidente ejecutivo y director general
creativo y en junio del 2003 fue promovido a presidente y director general de la agencia. Su trabajo
ha recibido premios y reconocimientos en Cannes, Clio, festival de Londres, One Show, D&AD y el
Circulo Creativo de México, entre otros. Es Director Creativo Regional de DDB Latinoamérica y uno
de los seis miembros del Board Creativo Mundial de la agencia. DDB fue nombrada “Agencia del Afio” en México durante seis afios
consecutivos por el Circulo Creativo local.

A lo largo de su carrera Radl ha trabajado para numerosos clientes y categorias entre los que se encuentran Aeroméxico,
Bancomer, Bimbo, Cerveceria Cuauhtémoc Moctezuma, Dormimundo, Kellogg's, McDonald's, Pepsico, Procter & Gamble, Seguros
Monterrey New York Life, Unilever y Volkswagen, entre otros. Hace unos meses fundé su propia empresa: Andnimo junto a Marco
Coliny Horacio Navarro.




Pablo Colonnese, Director Creativo de McCann Erickson Madrid

Desde hace mas de 10 afios forma junto a Leandro Raposo y Pablo Stricker uno de los equipos mas
reconocido de la publicidad argentina y latinoamericana. Su primer trabajo fue en Verdino a los 19 afios con el
cargo de director de arte junior bajo la direccion general creativa de Ramiro Agulla y Carlos Baccetti. Mas tarde
fue convocado a fundar

la revolucionaria Agulla&Bacceti. Trabajo por mas de 7 afios en la comunicacion de marcas importantes como
Renault, Oca, Banco Itau, MTV, Camel, enntre otras, obteniendo premios en muchos de los festivales mas
k importantes, tanto nacionales como internacionales.

En diciembre del 2001 se incorpor6 a JWT como director creativo dandole junto a Stricker, Raposo y Lucero, un
giro total a la oficina de argentina. Trabaja para cuentas de renombre como Ford, Shell, Knorr y Sedal, Aerolineas Argentinas,
Laboratorios Boerhinger, Quilmes y Nestle. Luego fue miembro de “El hotel”, célula que dio soporte a toda la region y a proyectos
globales dentro de esta red.

Hoy es director creativo ejecutivo de McCann Madrid y trabaja para Metro de Madrid, Campofrio, Movistar, Coca Cola, etc. A lo
largo de su carrera logro siete leones en Cannes y oros en los mejores festivales del mundo.

Samuel Estrada, Director General Creativo de McCann Erickson Colombia

Comenzd su carrera en Comunicaciones Estratégicas en 1994 como Redactor y luego pasé a Ogivly & Mather
Bogota con el mismo cargo hasta 1998 cuando ingreso a la filial de Londres de la red trabajando para las marcas
mas importantes de Europa. Un afio mas tarde volvié como director creativo de grupo a Bogota hasta llegar a
director general creativo en 2001. Cinco afios después llega a McCann Erickson Bogota como Vicepresidente
creativo. A lo largo de su carrera logro premios nacionales e internacionales.

John Raul Forero, Director General Creativo de Ogilvy & Mather Colombia

Comenzd su carrera en 1993 en Young & Rubicam, luego asumio la direccion creativa de JWT hasta 1997 que
pas6 a McCann Erickson. En el 2002 se uni6 a Sancho BBDO vy tres afios después llegé a Ogilvy & Mather, en
principio como director creativo regional para Coca Cola Latin Center Division, para luego comandar el area
creativa de la agencia.

A lo largo de su carrera, ha recibido méas de 140 premios en festivales como Cannes, el festival de Nueva York, El
Ojo de Iberoamérica, Eagle Awards, Nova. Con solo un afio manejando la cuenta de Coca Cola Latin Center,
logré consolidar a Coca Cola como Anunciante del Afio en Colombia. En la edicion 2006 de El Ojo de
Iberoamérica, fue destacado como uno de los mejores Directores Creativos de Colombia y en el 2007 la agencia obtuvo el Gnico
Leon de Cannes para su pais.

Juan Carlos GAmez de la Torre, Socio Fundador de Spectacular Holistic Circus

Juan Carlos Gémez de la Torre es hoy, el socio fundador de Spectacular Holistic Circus, una agencia que
surgié en Lima, hace casi dos afios, con la intencién de darle una nueva visién a la publicidad peruana y
regional.

Sin embargo, la carrera de Gémez de la Torre -cinco veces Mejor Director Creativo en El Ojo Local Perd-
empezd hace muchos afios y tuvo como su punto mas alto su tiempo al frente de Leo Burnett Lima, una
empresa que se volvié un icono en la publicidad de su pais y que lo llevd a ganar en Cannes y El Ojo 2005 dos oros en por su
recordado trabajo Magia para Ponle Corazdn, ademas de consagrarse durante nueve afios como la Mejor Agencia de Perd en El
Ojo.

Rodrigo Grau, Director General Creativo de BBDO Argentina

Santi Hernandez, Director Creativo de Dimension

Comenzd su carrera en ésta agencia hace 11 afios, y aqui ha conseguido premios en diferentes
certamenes internacionales, tanto con piezas above como below the line, poniendo en practica
la filosoffa de la agencia (without the line). Ha sido jurado en otros certdmenes como Laus
(2006), CdeC (2007), Portfolio Night (2009).

Andre Lima, VP Creativo de NBS

Inicid su carrera en 1992. En marzo de 2002, asumi6 la direccion de creacion de NBS, lanzando a O,
el mayor caso de lanzamiento de telefonia mévil GSM del mundo, conquistando asi el titulo de
Agencia del Afio en 2003 y 2004. Actualmente, es socio-diretor de creacion nacional de NBS, con
oficinas en Rio de Janeiro y en San Pablo. En el 2005, fue elegido Profesional de Publicidad del Afio
por el Premio Columnistas y en 2006, fue elegido Mejor Diretor de Creacion del afio por la Asociacion
Brasilefia de Publicidad. Su trabajo fue reconocido con premios en Cannes, Londres, Clio, Club de Creacién de Rio de Janeiro y del
de San Pablo.




José Molla, Co-Fundador y Director Creativo de la comunidad

Es co-fundador y director creativo de la comunidad, la cual fundd junto a su hermano Joaquin en el 2001. A
solo dos afios de establecida, la comunidad ocup6 el puesto 13 entre las agencias mas premiadas del
mundo y hoy en dia continda firme en la ubicacion 16, de acuerdo con el Gunn Report del 2008. Antes de
abrir la comunidad en Miami, José ocupd el cargo de director creativo de Wieden+Kennedy en Portland,
Oregon, durante cinco afios. En mencionada agencia, trabajé principalmente con la cuenta de Nike
Internacional, desarrollando proyectos para Canada, Australia y Latinoamérica. José cred exitosas
campafias regionales para Nike en México, Brasil, Venezuela, Colombia, Chile y Argentina. El trabajo de José para Nike
Internacional, Coca-Cola, Miller beer, Powerbar, 800.com e Indy Racing League (mercados domésticos) lo llevaron a trabajar en las
oficinas de Wieden en Amsterdam y Londres.

Anterior a su trabajo para Wieden+Kennedy, José fue redactor y director creativo en Ratto/BBDO en Argentina, donde estuvo a
cargo de proyectos locales y regionales para clientes como Volkswagen, Bayer, Frito-Lay, MasterCard, Fedex y Pepsi. Durante su
gestion, Ratto/BBDO fue la agencia Argentina que mas premios obtuvo y fue reconocida como la “Agencia del Afio” en 1996. José
ha sido invitado como juez en varios eventos de premiacion como Cannes, Clios, The One Show, D&Ads, ANDYS, Art Directors
Club, NY Festival, London Festival, etc. Su trabajo ha sido reconocido internacionalmente, ademas de ser miembro del Consejo de
Directores de The One Club.

Alexandre Okada, VP Director de McCann Erickson Brasil

Comenz6 su carrera en 1997 como Senior Copywriter en NewcommBates, luego pasé a Leo Burnett Brasil
como director creativo de grupo. En 2001 se mudd a Portugal como director creativo ejecutivo de Leo Burnett y
posteriormente llegd a Director creativo regional de la red. Hace un afio llegd a McCann Brasil para completar la
transformacion de la agencia. Trabajo para marcas como Fiat, Mc Donald’s, Coca-Cola, Procter & Gamble,
Samsung, Visa, Sony-Ericcson, Banco Bradesco, Nintendo, LG Eletronics, Lego, Greenpeace, Shopping Villa
Lobos y Disney. A lo largo de su carrera conquistd reconocimientos en los festivales mas importantes del
mundo.

Ana Maria Olabuenaga, Presidente y Directora General de Olabuenaga Chemistry

Ana Marfa Olabuenaga es la tnica mujer que dirige una agencia de publicidad en México. La agencia que
comanda, Olabuenaga Chemistri ,es el resultado de una sociedad entre Ana Maria y el Grupo Publicis,
hecho que se concretd después de que Ana Maria sacara de la quiebra en solo un afio a D'Arcy ( antigua
marca del Grupo Publicis). Ana Maria ha trabajado para todas las categorias de productos y servicios
existentes. Ha colaborado en la creacion de por lo menos 2000 comerciales.

Dentro de las “Mujeres mas Influyentes de los Negocios en México” es considerada la nimero 17 (Reconocido ranking de
Expansion —la revista de negocios del pais perteneciente al grupo Time Warner-). Posee el galardon “Juanita Guerra” a la Mujer
Publicista por su trayectoria y el premio Mundo Ejecutivo por ser una de las mujeres ejecutivas mas destacadas del afio

El reconocido intelectual mexicano Carlos Monsivais la nombré “La Emperatriz del Impacto Efimero”.

Cuenta con mas de 400 premios publicitarios, 50 de ellos internacionales entre los que se destacan. FIAP, El Ojo de Iberoamérica,
Cannes y el Grand Prix del Travel, Tourism and Leisure Advertising Festival.

Jorge Oller, Presidente de Tribu Nazca S&S

Es el Presidente y fundador de TRIBU, agencia del afio en Costa Rica, asi como de su grupo de compafiias
hermanas en produccion digital, central de medios, impresion, interactivos, post-produccion y mas. Es el actual
presidente de ASCAP, la asociacion costarricense de agencias de publicidad, donde representa al Cannes Lions

Flavio Pantigoso, Director General Creativo de Young & Ruibicam Per

Comenzd su carrera en 1990 en Young & Rubicam Chile como redactor. Luego pasd por importantes agencias
como: Northcote, Ogilvy & Mather Chile, Prolam / Young & Rubicam Chile, Cathedral, Madrid, Tandem DDB,
Barcelona y 180, Amsterdam. En el 2003 ingresd a Leo Burnett Santiago como director creativo de grupo para
después trasladarse a la oficina de la red en Lima. Luego pasd como director creativo a Lowe México. Hace un
par de afios llegd a Per( como director general creativo de Y&R.

Estuvo a cargo del trabajo creativo para clients como: Audi, Mercedes-Benz, Coca Cola. Nestlé, Unilever, MTV, Metlife Insurances,
Johnson & Johnson, Adidas, Fiat, Visa, entre otros.

Andre Pedroso, Director Creativo de DDB Brasil



Horacio Puebla, Director Creativo Ejecutivo de Leo Burnett Portugal
Naci6 en Mendoza, Argentina y se gradud en Comunicacion Social. En su ciudad natal fue director creativo de
. EmeEfe/McCann Erickson y cred el Circulo Creativo. Un dia decidié comenzar todo de nuevo y se fue a Chile
\\ . donde se unid a Tropa/Gey y luego a Leo Burnett. En 2005, invitado por Alexandre Okada llegé a Leo Burnett
£ - }' Lishoa y junto con Fernando Bellotti, le dieron premios y negocios a la agencia. Ahora, como director general
' 4. creativo de la filial logré mas de 60 premios en Cannes, Clio, EI Ojo, D&AD, One Show, London Festivals, El Sal,
New York Festivals, Eurobest, Epica, entre otros. Con esto logré que por primera vez en la historia, Leo Burnett Lisboa se ubicara
como una de las 5 mejores agencies de Portugal.

Juan Carlos Rodriguez Badillo, Director General Creativo de Badillo Nazca S&S

Naci6 en Montevideo, Uruguay. Ingresd a Ginkgo Saatchi & Saatchi como director de arte. En 1995 fue
designado como director creativo de Ginkgo. En el 2000 se convirtid en director general creativo de Lowe
Lintas Ginkgo y un afio después se trasladd a San Juan para asumir la direccion creativa de Badillo Nazca
i Saatchi & Saatchi. Entre sus premios figuran distinciones en Clio, dos leones en Cannes, oros en el festival
de Londres, oros en el festival de Nueva York, Gran Prix de Cuspide. Por tres afios consecutivos ha sido
elegido como Mejor Director Creativo de Puerto Rico en El Ojo de Iberoamérica.

Jaime Rosado, Director General Creativo de JWT Puerto Rico

Su primer trabajo como redactor publicitario lo consiguié en 1992 en Leo Burnett Puerto Rico, donde
trabajo para todas las cuentas de la agencia, incluyendo Bacardi, Medalla Beer, Citibank, Kellogg's,
McDonald's, Phillip Morris y Procter & Gamble. Entre 1993 y 1997 cumplié el mismo rol, pero en
Young & Rubicam y para clientes como Banco Popular, Frito-Lay, Reckitt & Colman, Equal y First
Brands. Luego fue ascendido a director creativo asociado, posicién desde la que superviso a cuatro
equipos creativos, trabajo con todas las cuentas de la agencia, especialmente, con Heineken, AT&T,
Colgate-Palmolive, RadioShack y Dewar's. En 1999 fue convocado como vicepresidente director creativo de McCann Erickson, y en
2002 pas6 a JWT, donde se ha desempefiado hasta la actualidad como vicepresidente y director creativo regional de Puerto Rico y
el Caribe. A lo largo de su trayectoria recibié premios en Clio, el festival de Nueva York, El Ojo, Caribe y Londres, entre otros.
Consigui6 en 2002 el primer leén de oro en Cannes de su pais y el tnico leén de Cyber de toda la red en 2006.

Luiz Sanches, Director Creativo de Almap BBDO

Luiz Sanches inici6 su carrera en propaganda en 1992, en la agencia DM9. Hace casi 14 afios que esta en la
agencia AimapBBDO vy ya conquistd 40 Leones en Cannes, para clientes como Audi, Volkswagen y Pepsi.
Recibié numerosos premios en festivales como FIAP, Clio, El Sol, One Show, NY Art Director's Club y D&AD,
entre otros. En 2002 fue nombrado Director de Creacion. Y, desde hace mas de 10 afios, figura en el ranking de
los mé&s premiados del Anuario del Club de Creacion de S&o Paulo, el festival mas importante de Brasil.

Diego Sanchez, Director General Creativo de Publicis Graffiti

Comenzd su carrera en Marcet & Asociados (en ese momento Marcet, Dreyfus & Asociados) en el afio 1992. Tres
afios después y luego de desarrollarse dentro de la agencia como armador y visualizador, alcanza el cargo de
Director de Arte. En 1996 pasa a JWT y tres afios después a CraveroLanis. En 2004 pasa formar parte del equipo
creativo de Vega Olmos Ponce, y luego de tres afios es convocado, ya como Director Creativo, por Young &
Rubicam. Tras un corto paso por esta agencia, en 2007 pasa a Publicis Graffiti, agencia en la que actualmente
ocupa el cargo, junto a Diego Livachoff, de Director General Creativo. A lo largo de su carrera trabajo para
marcas como: Clarin, Scania, Bayer, Ford, LG, DirecTV, Movistar, Carrefour, Peugeot, Banco Galicia, Axe,
Rexona, Monsanto, Whirlpool y Renault entre otras y gané numerosos reconocimientos locales e internacionales.

Tony Sarroca, Director General Creativo de Prolam Young & Rubicam

Comenzd en AMW/IWT como redactor, tiempo después se incorporé a McCann Erickson como director
creativo. Fue socio y director creativo general de Prolam Young & Rubicam, donde ayudd a formar una de
las agencias mas creativas de Chile. Después se trasladé a Nueva York para hacerse cargo de la
direccion general creativa de The Bravo Group y luego de un par de afios, volvio a su Chile natal. Ha sido
jurado en el festival de Nueva York y en Cannes. Entre sus reconocimientos figuran premios del festival de
Nueva York, del L&piz de Platino, Gramados, El Sol, El Ojo de Iberoamérica, Effies, Eagle Awards, Cannes y Clio. En el 2001 fue
votado como Mejor Director Creativo de Chile por El Ojo de Iberoamérica, que en el 2006 lo situ6 en el Top 10 de los Directores
Creativos de la region. Esta casado y es el padre de Dominga, Martin y Vicente.

{ov)

Sebastian Stagno, Director General Creativo de Madre

Con una reconocida trayectoria en la industria publicitaria, comenzd su carrera en Agulla & Baccetti, donde trabajo diez afios y
conocid a su actual dupla creativa Rafael D"Alvia. Alli contribuyeron a la creatividad de cuentas como Coca-Cola, Sprite, Renault,
Telecom, Grupo HSBC. En el 2004 fue convocado, junto a su dupla, para hacerse cargo de la direccién creativa de Vega Olmos
Ponce donde se destacaron con trabajos para Axe, Rexona y Visa Latinoamérica. A principios de 2006, ambos se incorporaron a
Publicis Graffiti, donde tuvieron a cargo la direccion regional creativa de Renault Latinoamérica. Hace un tiempo se unid al talentoso
equipo de Madre Buenos Aires. Stagno fue distinguido con numerosos premios, entre los que Se encuentran siete leones de
Cannes y distintos galardones en One Show, Clio, Londres, San Sebastian y el Circulo de Creativos.



Favio Ucedo, Director General Creativo de Grupo Gallegos

Antes de unirse a Grupo Gallegos, Favio paso 19 afios por diversas agencies en Estados Unidos y Argentina.
Comenzd su carrera como redactor en la prestigiosa Ogilvy & Mather en Buenos Aires. En 1990, se mudo a los
Estados Unidos y rapidamente se convirti6 en director creativo de Casanova Pendrill Publicidad.

Mas tarde, regresé a la Argentina para trabajar en Dell'Oro Trigo y Soares Gache Publicidad. En 1998, volvié a
los Estados Unidos para instalarse en Los Angeles y en el 2001, se uni6 a Grupo Gallegos como principal y
director creativo.

Su trabajo en los Estados Unidos recibié el reconocimiento de D&AD, Cannes, Clio, el festival de Nueva York, FIAP, El Ojo de
Iberoamérica y Ad Age.

En el 2002, fue elegido como el presidente del Circulo Creativo del Mercado hispano y en el 2003 se consagré como Mejor director
creativo del Mercado hispano de Estados Unidos en El Ojo de Iberoamérica.

Ignacio Vallejo, Director y Director General Creativo de Amén

Naci6 en Madrid y eligi6 vivir en Montevideo en 1987. Comenz6 como Redactor Junior en la agencia local
MRM. En 1992 ingresd como Director Creativo a BBDO Uruguay. 3 afios después entro en Viceversa Euro
RSCG, donde trabaj6 y aprendié durante una década, dejando la agencia como Director General Creativo
para pasar en Agosto de 2004, a la Direccion General Creativa de Y&R Uruguay. Desde Julio 2008 es
director y socio de Amén una de las agencias mas premiadas del pais en el Gltimo afio (Su primer afio). Gané
el Gran Premio de TV en el Festival do Gramado 1995, Gran Premio de Outdoor en Eagle Awards 1994, Gran Premio Promo (Gran
0jo) en El Ojo de Iberoamérica 2006, Grand Slam de FIAP (Uruguay) 2007, premios en todas las ediciones de los dos festivales
nacionales mas importantes (Gran Campana & Balero de Oro) logrando méaximos premios en forma ininterrumpida desde 1999.
También obtuvo premios en diversos festivales internacionales como el Fiap, Festival de NY o Lapiz de Platino y short lists en
Cannes, entre los que el Ultimo obtenido es Oro en cat. Interactiva en FIAP 09. Fue elegido Mejor Dir. Creativo de Uruguay en El
0jo 2006. Fue Presidente del Circulo Uruguayo de la Publicidad entre 2007 y 2008.

Adilson Xavier, Presidente y CCO de Giovanni + Draftfch

Adilson comenzo a trabajar en publicidad después de algunos afios componiendo musicas y letras de
jingles, hasta decidir hacer sus propios comerciales. Entonces comenz6 como redactor, en 1981, en
MPM. De 1982 a 1986, trabajo como Redactor y Supervisor creativo en Casa Propaganda. En 1986,
ingresd en Giovanni Comunicagdes como Director creativo por cuatro afios. En marzo de 1990 paso a
Comunicagdo Contemporanea. Cuatro afios después volvio a Giovanni como Socio / Director Nacional
Creativo. En 1998, formo esta joint-venture con FCB Worldwide y al afio siguiente ya era miembro del
board mundial de FCB. Durante su carrera, Adilson recibié numerosos premios y fue jurado de Clio Awards y Cannes de 1998. En
2007, lanzd su primer libro: O Deus da Criag&o.
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