ENCUESTA

Copa Mundial FIFA 2022




Introduccion

Esta encuesta de Digital
Turbine se realizd en
Argentina en el segundo
trimestre de 2022.

Esta encuesta consiguid
mas de 200 encuestados de
personas entre 18 y 74 anos.

adsmovil

La encuesta incluyé preguntas
sobre la visualizacion de la Copa
Mundial FIFA 2022 y otros deportes,
actividades en movil, y las
preferencias de los anuncios
durante este evento.
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Demografia
Edad Género

Personas de todos las edades y
géneros miraran la Copa Mundial,
en su gran mayoria son personas
de 18-44 afios. 5
La mayoria de los encuestados

(63%) son solteros, en

comparacion a los casados con un

37%.

@ Femenino Masculino Otro

® 18-24 25-34 35-44 @ 45-54 55-64
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Ganancia anual

50.00%
El 65% de los encuestados —
tiene una ganancia anual 40.00% —
menor a $24,999 USD.
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Dispositivos utilizados para ver la Copa Mundial

El 68% de los encuestados tiene
planes para ver la Copa Mundial en
television o a través de compainiias
de cable.

Pero después de esto, muchas
personas utilizaran un smartphone
para ver la Copa Mundial.

80%

e 68%

40%
40% 40%

20%

18%

0%
Broadcast Smartphone Connected TV  Desktop or

Television or (Apple TV, Laptop
Cable Roku, Computer
Company Chromecast)

Dispositivos

13%

Tablet
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Lugar para ver el juego

80%

Muchas personas en Argentina

prefieren mirar la Copa Mundial 69%
60%

en casa. °

40%

20%

15% 29% 1%
7% 7%
0%
En casa Envivoenel Enlacasade Bar/pub  Enotrolugar Cafeteria
Estadio alguien mas donde lo
transmitan
de manera

publica



Jugadores seguidos de la Copa Mundial

Los observadores de la Copa
Mundial seguiran a muchos
jugadores de los equipos que
estan jugando en el torneo

100%
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82%

75% —

65%

50%

43%
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15%

0%

10% 7%

Lionel Messi  Cristiano Neymar  Luka Modri¢ Ivan Rakiti¢ Otros

Ronaldo
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Aplicaciones de contenido deportivo que utilizan

80%

: 70% 69%
Los encuestados de Argentina 69%
utilizan muchas aplicaciones
de contenido deportivo en 60% —  —
sus dispositivos moviles.
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Deportes que practican de los encuestados

80%
La audiencia encuestada practica
deporte, la diferencia radica en la 73%
frecuencia en que lo practican, de 60%
acuerdo a los resultados
obtenidos en la encuesta el 46%
de los encuestados practica
deporte muchas veces a la
semana con 82% lo practica
menos de una vez a la semana.

40% ——

7% 7% 6%
0%
Futbol Basquet Otros Hockey Béisbol Futbol Americano



adsmovil

Ligas de futbol

Si, veo otras ligas que no
sean Unicamente la Copa
Mundial FIFA 2022

Las personas de Argentina miran
otras ligas de futbol ademas de
la Copa Mundial FIFA.

@® No, solo veo la Copa
Mundial FIFA 2022

76%
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Frecuencia a la hora de ver transmisiones de futbol

De acuerdo a los resultados MR
obtenidos en la encuesta, el 75%
mira transmisiones de futbol al
menos un par de veces al mes.

Un par de veces al mes

@ Solo visualizan la Copa
Mundial FIFA 2022

Muchas veces por semana

Una vez al mes
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Tiempo que pasa en las aplicaciones deportivas
durante eventos de futbol

@® El tiempo en aplicaciones
deportivas se mantiene

La mayoria de los encuestados
igual

(77%) pasan el mismo o mas
tiempo en aplicaciones
deportivas durante eventos de
Futbol como la Copa Mundial
FIFA.

23% Pasa mads tiempo en

aplicaciones deportivas

Pasa menos tiempo en
aplicaciones deportivas

35%
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Momento de uso de las aplicaciones deportivas

Las personas en Argentina @ Antes del Juego
utilizaran sus méviles y
aplicaciones deportivas antes,
durante, y después del juego por

la Copa Mundial.

Después del Juego
Durante el Juego
31%

¢Qué momento le dedicas
tiempo a las aplicaciones
deportivas?

35%



Método de uso para buscar informacion

De acuerdo a la encuesta realizada,
para buscar informacion relacionada
a los juegos/jugadores, en su gran
mayoria lo hacen mediante
busquedas por medio de Sitios Web,
seguido de Canales de Television, y
en tercer lugar en Apps.

17%

18%
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@ Sitios Web
Canales de Television
Apps
Canales de Streaming
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Informacion buscada sobre equipos o los jugadores

80%
Cuando buscas por deportes
o informacion de los jugadores,
¢Qué es lo que buscas? 60%

40%

20%

Resultados Fstadisticas Fstadisticas Historia de Predicciones Historia del Predicciones
en Vivo delos del equipo los jugadores del Equipo equipo de Jugadores
jugadores

0%
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Mantenerse informado de la Copa Mundial en multiples

dispositivos

La mayoria de los encuestados
(76%) piensa que es importante
mantenerse continuamente
informado de la Copa Mundial FIFA
en diversos dispositivos.

40%

30%

20%

10%

0%

36%
34%

17%
7%
No muy Un poco Moderadamente  Muy importante
importante importante importante

6%

Lo mas
importante
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¢Como se usan los moviles durante la Copa Mundial?

Durante el juego de la Copa
Mundial, los encuestados utilizan
sus moviles para navegar en las
aplicaciones deportivas (57%),
navegar en aplicaciones de redes
sociales (45%), y compartir fotos y
videos (30%).

60%
57%
45%
40% — 1
30%
27%
20% —— | | | T 22% T 919
15%
0%
Aplicaciones  Aplicaciones ~ Compartir Ordenar Mandar Navegary ver Jugar Juegos

de redes fotos y videos Comida porel mensajes de publicidad en el Celular

sociales celular texto

Deportivas
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Aplicaciones que usan en los moviles durante la Copa

Mundial

Durante la Copa Mundial, los
encuestados pasaran mas tiempo
en las aplicaciones de noticias,
aplicaciones sociales (Whatsapp,
iMessage), y redes sociales en

sus moviles. 47%

AR

Noticias/Nuevas
aplicaciones de Deportes
(ESPN, CNN, Bleacher

Aplicaciones Sociales
(Whatsapp, iMessage,
FaceTime, Skype, etc.)

Social Media apps
(Snapchat, Instagram,

Aplicaciones deportivas de
fantasia (DraftKings,

Juegos (Clash of Clans,
Candy Crush, Cut the Rope,

Radio/Musica (iHeart Radio,
Pandora, Spotify)



Tipo de anuncios prefieren

adsmovil

60%
En relacién al tipo de anuncios 57%
que los encuestados prefieren,
la mayoria prefiere anuncios con
resultados en vivo (57%) seguido 40%
de repeticiones de momentos
exitosos del juego (44%).

20%

0%

Resultados en

vivo

44%

24%
25X 21% 21% 20%

Repeticiones  Encuestasde  Basadosen  Muestranlas Con futbolistas Anuncios que
de momentos audiencia para incentivos emociones de  destacados te recuerdan
exitosos del votacion de los (Ganala la audiencia los partidos
juego usuarios mercancia de
tu equipo

favorito)



Anuncios incentivados prefieren

En caso de los anuncios
incentivados, muchas personas
(40%) prefieren cupones de
descuento.
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Cupones de Descuento

@® Paquetes de prueba
gratuitos

Recompensas gratuitas
dentro de un
juego/aplicacién

® Juegos Gratis

Vales de reembolso
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Volver a ver anuncios

Una cantidad significativa de
encuestados (41%) seiala que
es probable que ellos busquen
un anuncio emitido durante la

Copa del Mundo y lo vuelva a ver.
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Tema de anuncios que prefieren

La mayoria de los encuestados
prefiere ver anuncios divertidos
durante la Copa Mundial FIFA
2022 en comparacion a otro tipo
de contenido.
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Compras de productos desde anuncios

40%
Muchas personas (80%)
consideran comprar un producto
que han visto en un anuncio 0%
durante la Copa Mundial.

20%

10%

0%
Muy probable  Algo probable Probable Algo poco Muy
probable improbable
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Tiempo de compra de productos después de ver el
anuncios

40%

De acuerdo a la encuesta,

los resultados a continuacion
muestran en qué periodo posterior
a la visualizacion de un anuncio
comprarian los productos

anunciados, resultando como el L 20%
tiempo mas probable en 2-3 dias

después de ver el anuncio (32%):

30% 32%

29%

10% 1%
7%

0%
En 2-3 dias No estoy Mas tarde ese  Después en ese Inmediatamente
después de ver el seguro/a dia mes

anuncio



info@adsmovil.com | www.adsmovil.com



https://www.linkedin.com/company/adsmovil/
https://www.facebook.com/Adsmovil/
https://www.instagram.com/adsmovil/
https://twitter.com/adsmovil

