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25aiios

LatinSpots

INSPIRACION LATINA

No han sido 25 anos cualquiera. Tampoco han sido 25 afios de puras
glorias, todo lo contrario. Lo que si podemos afirmar es que fueron
25 anos en el que ganod el talento creativo de Iberoamérica, cobro
sentido una identidad creativa regional, se abrieron las puertas del
mundo para el estilo de liderazgo latino y donde crecié y se
consolidé un medio llamado LatinSpots, que dio soporte e impulsé
todo lo que somos hoy, una industria creativa aun en expansion,
pero que ya no copia modelos, sino que los genera, que ya no se
achica, sino que dicta el rumbo, que ya no se somete a los
liderazgos de afuera, sino que los conforma en varios paises del
mundo anglosajon. Es por eso que a los 25 anos de LatinSpots
decidimos llamarlo los 25 anos de Todos Nosotros.

¢ de Ideas Latinas
18 de LatinSpots
@ de Todos Nosotros

Slif% f /latinspots.com w/latinspots



XXII FESTIVAL INTERNACIONAL

EL 0JO ,
DE IBEROAMERICA
201 9 Ve mas alla

22 ANOS DE
INSPIRACION LATINA

RECONOCIMIENTOS
CONFERENCIAS / CONVERSATORIOS
WORKSHOPS / EXPOSICION
INSPIRACION / ENCUENTROS

El Ojo de Iberoamérica es el primer festival
internacional que tiene un criterio y una mirada

latina de la creatividad, la comunicacién y el
entretenimiento. En cada una de sus ediciones, El Ojo
reline en un espacio Unico, y durante tres dias, al mas
importante talento y espiritu latino, proyectandolo
para integrarlo al mundo y para influir sobre él. Las
claves del éxito se encuentran en los pilares que
dieron origen al festival: la capacitacion, la inspiracion,
el encuentro y el reconocimiento a los mejores
trabajos, junto a aquellos profesionales y empresas
que los crean, los producen y tienen el valor de
aprobarlos. En definitiva, el estimulo que la industria
necesita para seguir superandose afo tras afio y
contribuir a un mundo diverso y a una creatividad

que aporte a una sociedad mejor, sostenible,
sustentable y mas inclusiva. El Ojo naci6 en 1998,
como un reconocimiento a lo mejor de la industria
iberoamericana y de cada uno de sus paises, en



EL 0JO DE IBEROAMERICA 2019

base al periodo 1994-1998. Desde esa primera
edicién, fue evolucionando hasta convertirse en uno
de los cinco festivales mas reconocidos del mundo y
el principal de Iberoamérica.

A lo largo de estas dos décadas, el Festival registra un
avance constante que se muestra en la calidad de los
conferencistas que han compartido y comparten sus
experiencias y pensamientos con el publico. Muestras,
premios y reconocimientos son algunos de los eventos
culturales que tienen lugar afio a afio en esta imperdi-
ble cita en la cosmopolita ciudad de Buenos Aires.
Cada afo, El Ojo empuja los limites del talento, la
creatividad y la comunicacion latina, haciéndolas
crecer y potenciandolas. El Ojo ve mas alla y se
consolida como el lugar por excelencia para encon-
trarse, fortalecer y potenciar vinculos, intercambiar
experiencias y proyectar el talento latino mas alla de
las fronteras regionales.

Ademas, en sus mas de dos décadas de vida, El Ojo
ha reconocido a las mejores ideas e impulsado el ta-
lento de profesionales de toda Iberoamérica, muchos
de los cuales hoy ocupan posiciones de liderazgo
en grandes empresas de creatividad alrededor del
mundo. Ganar un premio en el festival significa llevar
los trabajos y al talento de nuestros profesionales a
lo mas alto de la industria local, regional y global.

CONFERENCIAS, CHARLAS Y WORKSHOPS

Los mas importantes profesionales de la industria
creativa, del marketing, de la innovacion y de la
cultura regional y global se encuentran cada afo

en El Ojo para participar de su reconocido Ciclo de
Conferencias. En un ambiente intimo e inspirador, los
mas destacados profesionales de la industria estan
cerca de todos, brindando charlas con su vision
hacia el futuro, los logros que los hicieron grandes
en sus carreras, las nuevas tendencias creativas y de
innovacién, y una mirada Unica sobre una industria
en acelerada transformacion.

Alo largo de sus 22 ediciones El Ojo se consagré
como el punto de encuentro para estar rodeado de las
mejores ideas de la region y el mundo, en una fiesta
que mezcla intercambio, capacitacion, inspiracion y
encuentro. Las mas importantes personalidades inter-

nacionales del mundo de la creatividad ya estuvieron
presentes en el escenario de El Ojo, profesionales
como David Droga, Marcello Serpa, Alex de la Iglesia,
Fernando Vega Olmos, Washington Olivetto, Carlos
Pérez, Jacques Seguéla, Nizan Guanaes, Neil French,
Mark Waites, Hernan Ponce, Bob Scarpelli, Nick Law,
Martin Mercado, Carlos Bayala, Erik Vervroegen, Craig
Davis, Juan Carlos Ortiz, Humberto Polar, Tham Khai
Meng, David Jones, Toni Segarra, Leandro Raposo,
Pablo Del Campo, Chris Garbutt, Gaston Bigio, Rei
Inamoto, Richard Ting, John Lynn, entre otros.

En las préximas péaginas, El Ojo presenta el gran
equipo de expertos que seran parte del Ciclo de
Conferencias, Workshops, Charlas y Conversatorios
de la XXII edicién de El Ojo, una verdadera

fiesta para celebrar lo mejor de la creatividad
iberoamericana con sello latino que solo El Ojo es
capaz de brindar. jBienvenidos a los 22 anos de
inspiracion, capacitacién y encuentro!

El Ojo es un festival Unico y diferente. Reco-
noce no solo a los mejores trabajos e ideas
surgidos del talento latino, sino también la
trayectoria y el desempefio de los profesionales
y empresas de |beroamérica, a nivel regional

y por pais, profesionales que con su trabajo
sélido, constante e innovador contribuyen al
desarrollo de la publicidad, posicionando asi a
Iberoamérica entre las potencias creativas del
mundo. Nuestra industria se hace con talentos
y El Ojo se distingue por inspirarlos y recono-
cerlos desde su primera edicion.

PARA CONOCER E
TODOS LOS PREMIOS,

REGLAMENTOS Y j—* ﬁ;‘
PUNTAJES DE ﬁ
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AGENDA 2019 - AUDITORIO PRINCIPAL

ya

MIERCOLES 6/11

JUEVES 7/11

VIERNES 8/11

AUDITORIO PRINCIPAL
CONFERENCIAS

8.15hs:
Apertura de Acreditaciones,
Muestras y Exposiciones.

9hs:
Apertura Sala Workshops, Sala
de Prensa.

09.40 hs
Apertura de Auditorio Principal

AUDITORIO PRINCIPAL
CONFERENCIAS

8.15hs:
Apertura de Acreditaciones,
Muestras y Exposiciones.

9hs:
Apertura Sala Workshops, Sala
de Prensa.

09.40 hs:
Apertura de Auditorio Principal

AUDITORIO PRINCIPAL
CONFERENCIAS

8.30hs:
Apertura de Acreditaciones,
Muestras y Exposiciones.

9hs:
Apertura Sala Workshops, Sala
de Prensa.

10hs:
Conferencia: “Una cuestion
personal
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10hs:

Conferencia Creativas Visibles.
Auspiciada por InVisible Creatives.
Silvana Paola Garcia Aliaga, Directora
(reativa de PIMIENTA Estudio de disefio,
Bolivia, Laura Holzmann, Lider de
Contenidos de Aerolineas Argentinas,
Argentina, Tatiana Rico Cortés, Directora
de Arte Sr. de Circus México y Gabriela
Squadritto, Redactora Senior de
Opendor, Chile. Ganadoras del Concurso
#(reativasVisibles presentardn su
mirada en el Escenario de El Ojo.

10hs:

Conferencia: “#CreamosYAquiEstamos”
Panel Liderado por Diana Ramirez, Business
Head Senior Twitter Latam.

10.40 hs:

(onferencia: “Data Real ;Qué sabés vos?”
Chavo D'Emilio, Presidente de McCann Buenos
Aires y Director Creativo Regional de McCann
Worldgroup para Latinoamérica y Caribe.

11.20 hs:
Conferencia: “Humor por donde no lo
Esperas’

Pancho (assis, Global Chief Creative
Officer y Socio de DAVID Global (Espafia)

y Jean Zamprogno & Fernando Pellizzaro,
a.R.a. Zampa & Zaro, Directores Creativos
de Grupo de DAVID Miami.

11hs:

(onferencia: “Mientras tanto en el Planeta
Tierra' Fernando Sosay Ramiro Raposo, VP's
(reativos de La Comunidad.

11.45 hs:
Conferencia: “En un mundo user centric,
una charla que también lo es

11hs:

(onferencia: “Marcas Conectadas, mas
que un propdsito, una realidad” Fernando
Taralli, Chief Integration Officer VMLY&R
Latam y Presidente de VML Brasil.

12hs:

Conferencia: “Inteligencia Artificial:
Derribando Mitos” Ines Nosetti, Analytics
Manager, Applied Intelligence de
Accenture Argentina.

13 hs: Break Libre.

Jodo Vicente de (astro, Socio de Porta
dos Fundos, Brasil y Tereza Gonzalez,
Directora Senior de Viacom International
Studios (VIS) Brasil.

12.15hs:

Conferencia: “Yo Skippeo, Tu Skippeas,
Nosotros Skippeamos, Vosotros
Skippeais...” Belén Colombo, Senior
Manager de Comunicaciones Integradas
de Marketing de la Unidad de Negocios
South Latin de Coca-Cola Argentina y Maxi
Itzkoff, Socio y (CO de Santo.

Panel liderado por Mariano Jeger, \/P
Director Creativo Ejecutivo SS LATAM
deR/GA y Florencia Pereyra, Executive
(lient Services Director R/GA, conla
Earticipacién de: Federico Barallobre,
usiness Decision Support de YPF,

Martin Heine, Director de Marketing de
Telecom y Mariano Toledo, Director de
Specialties en Anheuser-Bush InBev.

12.30hs:
Concurso Nuevos Talentos 2019
(Auspiciado por Coca-Cola).

13 hs: Break Libre.




14.15hs:

(onferencia: “Neuro-hacks para contar
mejores historias” Lucia Diaz Sas,
Integrated Production Manager de P&G
Latin America.

15hs:

Conferencia: “El rol social de la
imaginacion’ Belén Urbaneja, Directora
de Ciudadania Corporativa y Brand
Management para The Walt Disney
Company Latin América.

13 hs: Break Libre.

14.15hs:

Conferencia: “jLuz, mil-cosas-ademas-
de-una-cdmara, accion! ldeas que van
mas allé del video” Cecilia Seitun,

Head of Creative Shop Latam Facebook.

15hs:

Conferencia: “Contradicciones 2020”
Carlos Andrés Rodriguez, Chief Creative
Officer de MullenLowe SSP3 Colombia

y Juan Pablo Garcia, Chief Operating
Officer de MullenLowe SSP3 Colombia.

14.15 hs: (onferencia: “El poder de
unaldea, ayer y hoy” Juan Carlos Dalto,
Director General de Savencia Fromage &
Dairy - Latam.

15 hs: Conferencia: “25 y esto recién
comienza’ Juan Carlos Ortiz, Presidente
y CEO de DDB Latina, Creative Chairman
de DDB Américas, Estados Unidos.

16 hs: Conferencia: “Creating culture
through Counter Culture” Susan Hoffman,
Chairperson de Wieden+Kennedy Global,
Estados Unidos y Fernanda Antonelli,

16 hs:

(onferencia: “Disefio Inclusivo es Mejor
Disefio” Christina Mallon, Inclusive Designer
Lead de Wunderman Thompson, EE.UU.

17 hs:

Conferencia: “Hecho en América’ Rodrigo
Jatene, Chief Creative Officer de Grey West
Estados Unidos.

18 hs: Cierre de Conferencias del dia.

Abierto Area de Stands

16 hs:

(onferencia: “Manteniendo vivo un icono: I
secreto detras del progreso de Corona en
México” Clarissa Pantoja, Directora Corona
México, Grupo Modelo.

17 hs:

Conferencia: “Surfing the wave in the
Post-Digital Age” Marina Specht Blum, CEO
Espafia y Directora Regional Europa para
MRM//McCann, Global Business Lead Zurich
Insurance en IPG Espaia.

18 hs: Cierre de Conferencias del dia.

Managing Director de Wieden-+Kennedy Sao
Paulo, Brasil.

17 hs: Conferencia: “Bueno. No buenito”
Joanna Monteiro, Directora Creativa de
Proyectos Globales de F(B.

18 hs: Cierre de Conferencias del Dia.
Abierto Area de Stands

19.15 hs: Cocktail (Auditorio Principal)
Artista Invitado: The Client Said No

19.45 hs: CEREMONIA DE PREMIACION DE
LOS SIGUIENTES RECONOCIMIENTOS:

#EIOjo2019

19.15 hs: Cocktail (Auditorio Principal)
Artista Invitado: The Client Said No

19.45 hs: CEREMONIA DE PREMIACION DE LOS
SIGUIENTES RECONOCIMIENTOS: El Ojo Produccion
Grafica, El Ojo Grafica, El Ojo Produccion Audio &
Sonido, EI 0jo Produccion Audiovisual, El Ojo PR,
El 0jo Experiencia de Marca, El Ojo Directo,

EL Ojo Local: Mejores Piezas.

23.30hs: Cierre de Actividades

Abierto Area de Stands

19.15 hs: Cocktail (Auditorio Principal)
Artista Invitado: The Client Said No

19.45 hs: CEREMONIA DE PREMIACION DE LOS
SIGUIENTES RECONOCIMIENTOS: El Ojo Produccion
Digital, El 0jo Media, EI 0jo Design, El Ojo Creative
Data, El Ojo Innovacion, El Ojo Sustentable,

E 0jo Digital & Social, El Ojo Contenido, El Ojo Local:
Desempeiio Pais.

23.30 hs: Cierre de Actividades

Premio Especial +Mujeres Creativas (Auspiciado por
Disney), El Ojo Radio, El Ojo Sports, El Ojo Viia Piblica,
El 0jo Eficacia, El Ojo Campaiias Integradas,

El Ojo Idea Latina, El Ojo Film, El Tercer Ojo, El Ojo Mejor
Desempeiio de Iberoamérica 2019.

23.30 hs: Fiesta LatinSpots: 25 Afios de Todos
Nosotros

00.00 hs: Artista Invitado: La Delio Valdés
01.00 hs: Fiesta con DJ Sorpresa. Auspiciado por
Metro 95.1

02.30 hs: Cierre EL 0jo 2019

03.00 hs: POST 0J0 EN CONGO

www.elojodeiberoamerica.com | 7 y‘é‘




AGENDA 2019 - WORKSHOPS, PROYECCIONES Y ENCUENTROS 2019 - SALA CEBO C

9.20 hs: Sol Flores - @Digitalizadas - “Digital, la clave para empoderarnos”
Sinopsis: @Digitalizadas te cuenta las oportunidades que tienen las mujeres para hacer de la Era Digital una aliada para
conectarse, capacitarte y potenciarse.

11hs: Los 100 Comerciales elegidos por LatinSpots de sus primeros 25 Afios (parte 1y 2).

MIERCOLES 6/11

15 hs: Damian Coll - Disefiador y Publicitario - “Comunicacidn de Marcas vs. Comunicacion politica - La grieta invisible”
Sinopsis: ;Qué perfil profesional se requiere para articular comunicacidn en esa zona definida entre el engrudo y los
afiches en las paredes de tu barrio y el muro de Facebook? Vamos a abordar el tema desde su experiencia profesional.

16hs: Visualizacion de Carpetas de Finalistas del Concurso Nuevos Talentos 2019.
17 hs: Los 100 Comerciales elegidos por LatinSpots de sus primeros 25 Afios (parte 3).

9.30 hs: Aucan Czachis - Xerox Argentina - “jLa Impresién ha muerto! ;Viva la impresidn!”

Sinopsis: El mundo cada vez mas digitalizado, segmentado, estudiado y sobrecargado de informacion nos ha obligado a todos
los que estamos en la industria de la produccion grafica a repensar el disefio y prestaciones de Ia tecnologia, y muchos otros
temas. Las rotativas pararon, pero no la impresion.

JUEVES /11

10.15hs: Los 100 Comerciales elegidos por LatinSpots de sus primeros 25 Afios (parte 1).

11.30hs: Ra1uel Oberlander - Directora de Marketing AVC. Sreaker, Autor y Consultor - “Contenidos que
funcionan en la era digital segiin el modelo AVC (Atraer, Vincular y Convertir)

Sinopsis: La Co Autora de “El AVC del marketing digital” libro que alcanzd el Top #3 de Amazon en libros de negocios en espa-
fiol, presentara las 5 claves para desarrollar contenidos valiosos.

15 hs: Alejandro Formanchuk - FORMANCHUK - “Comunicacidn interna: el niicleo energético de las marcas”
Sinopsis: En este workshop se van a revelar [as 8 estrategias de comunicacion interna para lograr marcas llenas de
energia y potencia.

16hs: Visualizacion de Carpetas de Finalistas del Concurso Nuevos Talentos 2019.

17 hs: Los 100 Comerciales elegidos por LatinSpots de sus primeros 25 Afios (parte 2).

9.30hs: Los 100 Comerciales elegidos por LatinSpots de sus primeros 25 Afios (parte 1,2y 3).

12 hs: Fabidn Barros - Universidad ORT Uruguay - “Conversatorio sobre Disefio, Arte y Tecnologia”
Sinopsis: La disertacion se centrara en la importancia de la interseccion entre disefio, arte y tecnologia en el contexto del siglo XXI.

VIERNES 8/11

14.30 hs: Carlos Augusto Pezzani - GREY Latam - “Como sanar su agencia”
Sinopsis: “Cdmo sanar su agencia presenta catorce “tips” muy concretos para mejorar la rentabilidad de las agencias, hacer
crecer al negocio y ser definitivamente digitales.

16hs: Visualizacion de Carpetas de Finalistas del Concurso Nuevos Talentos 2019.

i‘ 8 | www.elojodeiberoamerica.com
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INSPIRACION, MOTIVACION, CAPACITACION,

ENCUENTRO Y RECONOCIMIENTOS

W-+K GLOBAL

CONFERENCIA: CREANDO CULTURA
ATRAVES DE LA CONTRACULTURA.

Cuenta con mas de 35 afos en la creatividad. Pas6
todo este tiempo en la agencia creada por Dan
Wieden y David Kennedy. Es, sin duda, una referente
de la industria. Cred algunos de los trabajos mas
memorables de W+K, incluida la campana de Nike
Air Max 1, con la que con un tema de The Beatles
marcé un cambio en la utilizaciéon de canciones en la
publicidad.

Xy SUSAN HOFFMAN
A

CHRISTINA MALLON
WUNDERMAN THOMPSON EE.UU.

CONFERENCIA: DISENO INCLUSIVO
ES MEJOR DISENO.

FERNANDR ANTONELLI
£ WK SAQ PAULO

CONFERENCIA: CREANDO CULTURA
ATRAVES DE LA CONTRACULTURA.

Desde junio de 2018, Fernanda Antonelli es la
responsable de dirigir toda la operacion de W+K

S&o Paulo. Con mas de 20 afios de experiencia en la
gestién de equipos en agencias de publicidad, trabajo
para marcas locales y globales. Previo a W+K, estuvo
en mcgarrybowen Brasil, como COQO, cuatro afios

en Almap BBDO vy siete en J. Walter Thompson en el
area de Servicios al Cliente.

JOANNA MONTEIRO
FCB GLOBAL

CONFERENCIA:
BUENO. NO BUENITO.

Es Lider de Disefio Inclusivo de Wunderman
Thompson en Estados Unidos, ademas de Socia y
parte de la Junta de Open Style Lab, fundado en la
renombrada universidad MIT, de Estados Unidos.
Hace nueve afios, comenzé a sufrir paralisis en sus
dedos, que le afecté a ambos brazos. Eso no la
detuvo, sino que la impulsé a bregar por difundir los
conceptos del disefio inclusivo.

JURN CARLOS ORTIZ
DDB LATINA

‘4| CONFERENCIA: 25Y ESTO RECIEN
= AR\ COMIENZA.

Fue el primer Presidente latino de una agencia en
EE.UU., Leo Burnett. En 2008, DDB Worldwide lo con-
vocé para liderar a DDB Latina, que reline agencias
de Latinoamérica, Espafa y Estados Unidos Hispano.
En 2014, pasé a ser el responsable del Consejo Crea-
tivo de DDB Américas. Estuvo en Cannes 2019, como
Moderador de la Conferencia del Presidente colom-
biano, lvan Duque, sobre la Economia Naranja.

Recientemente ascendida al puesto de Creativa Glo-
bal de FCB, Joanna Monteiro es una de las creativas
latinas mas reconocidas del planeta. Elegida la Mujer
Mas Creativa del Mundo por la publicacion Bussines
Insider, comenzé su carrera profesional en la publici-
dad como pasante de redactora en Ogilvy, hace 23
afios. Estuvo en DPZ, W/Brasil y Africa.

MARINA SPECHT BLUM

MRM//MCCANN EUROPA Y ESPANA

CONFERENCIA: SURFING THE WAVE
IN THE POST-DIGITAL ERA

Directora Regional de MRM//McCann en Europa
y CEO de MRM//McCann Espafa, Marina lidera el
trabajo de la agencia para diferentes marcas como
IKEA, L’'Oréal, Opel, Santander, Coca-Cola Europa
Occidental, MasterCard Europe, entre otras. Bajo
su liderazgo, MRM, en la era del data-driven, ha
ayudado a las marcas a innovar y diferenciarse, mas
alla de la tecnologia.

www.elojodeiberoamerica.com | 11 @“



o =R CHAVO D'EMILIO
350" | MCCANN LATAM

“l’ ' CONFERENCIA: DATA REAL.
“AV ;QUE SABES Vi0S?

Empez6 su carrera a los 20 afios. Hoy es el Presi-
dente de McCann Buenos Aires y Director General
Creativo de McCann Worldgroup Latinoamérica 'y
Caribe. Desarroll6 estudios de Escritura, Guion, Di-
reccion y Astrologia. En 2012, estrené La Despedida,
escrita y dirigida por él, seleccionada por el Festival
Internacional de Cine de La Habana y por el Festival
Internacional de Cine de Mar del Plata.

BELEN URBANEIR
THE WALT DISNEY COMPANY

CONFERENCIA: EL ROL SOCIAL
DE LA IMAGINACION

CONFERENCIAS EL 0J0 2019

) w5 RODRIGO IRTENE
pues 44 GREYWEST, ESTADOS UNIDOS

L sy (ONFERENCIA: HECHO EN AMERICA.

Como CCO de Grey West, Rodrigo Jatene esta a
cargo de las oficinas de Los Angeles y San Francis-
co. Es miembro del Consejo Creativo Global de la
red. Antes de asumir este cargo, fue Co-Presidente y
CCO de Grey Brasil. Durante este periodo, la agencia
logré 18 clientes nuevos y gand premios por su crea-
tividad y eficacia como nunca antes, convirtiéndose
asi en la agencia #1 de la red global.

CLARISSA PANTOJA |
GRUPO MODELO, CORONA MEXICO

= CONFERENCIA: EL SECRETO DETRAS DEL
PROGRESO DE CORONA EN MEXICO

Es Directora de Corporate Citizenship & Brand
Management. Como Directora de Corporate
Citizenship es responsable del desarrollo e
implementacion regional de la estrategia de
gestion sustentable, relaciones con la comunidad
e inversién social. Como Directora de Brand
Management, impulsa el crecimiento y la
reputacion de las marcas de Disney en la region.

JOAD VICENTE DE CASTRO
PORTA DOS FUNDOS, BRASIL

_ CONFERENCIA: HUMOR POR DONDE
P NOLO ESPERAS.

Actor, conductor, guionista y uno de los Socios Fun-
dadores de Porta dos Fundos, el mayor canal digital
de humor y contenido de marca de Brasil. Empez6
como columnista de la Revista MTV y trabajé como
Redactor en W/Brasil. Fue guionista de TV Globo y
participé en varias series como actor. También es
empresario y empieza a dar sus primeros pasos como
disefiador.

Directora de Corona en México, ha formado parte
de ABInbev desde hace 11 afios, donde trabajé

en Brasil, con la marca Skol; en Nueva York, en

el Global Headquarters de AB InBev en diversas
posiciones, como Global Head of Music and Global
Corona Communications Director. Bajo su direccién,
Corona México ha sido reconocida como la marca
mas valiosa del pais y de Latinoamérica.

N TEREZR GONZALEZ
~a( 4" VIACOM (VIS), BRASIL

_ ;},. CONFERENCIA: HUMOR POR DONDE
7 NOLOESPERAS.

Tereza Gonzalez trabaja en el sector audiovisual hace
30 afos. A lo largo de su carrera fue responsable

por la produccién de 29 largometrajes y méas de 200
films publicitarios. Ocupé por cinco afios el puesto de
CEO de Porta dos Fundos, parte del grupo Viacom.
Actualmente, forma parte del equipo interno de
Viacom, responsable por la negociacion de venta de
contenido VIS en Brasil y el mundo.
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CONFERENCIAS EL 0J0 2019

BELEN COLOMBO
vt COCA-COLA SOUTH LATIN

YO SKIPPEQ, TU SKIPPEAS, NOSOTROS
/%' SKIPPEAMOS, VOSOTROS SKIPPEAIS...

Comenzé en Coca-Cola Argentina hace 15 afios,

en “New Bevs”. Luego, se dedico a la parte de IMC
(Integrating Marketing Communication) en Argentina.
Mas adelante volvié a las marcas, liderando Coca-
Cola Light retornable y el lanzamiento de Coca-Cola
Zero. Hoy, lidera la regién sur como Senior Manager
de Comunicaciones Integradas de Marketing de la
Unidad de Negocios South Latin de la compafiia.

RAMIRO RAPOSO
LA COMUNIDAD, ARGENTINA

CONFERENCIA: MIENTRAS TANTO
EN EL PLANETA TIERRA.

Ramiro estd en La Comunidad hace 14 afios. Se
incorporé en 2005 como Redactor Senior. Antes de
unirse a La Comunidad, Ramiro trabajé en Young &
Rubicam y previamente en DDB Argentina. Desde
2011 ocupa el cargo de VP en Buenos Aires, ma-
nejando el departamento creativo y el negocio en
general. Ha desarrollado proyectos para marcas como
Apple, Emirates Airlines, Samsung, Volvo, entre otras.

DIANA RAMIREZ
TWITTER LATAM

CONFERENCIA: |
| #(REAMOSYAQUIESTAMOS

Diana Ramirez es Business Head Sr. Twitter Latam,
desde comienzos de 2019. Responsable de la estra-
tegia digital de los principales clientes de Twitter en
México en las verticales de CPG y Auto y Splatam,
tiene mas de 15 afos de experiencia en las mayo-
res empresas de la regién. Es una de las pioneras
digitales desde el afio 2000, ocupando posiciones
de liderazgo en Microsoft, AOL y StarMedia.

MAXI ITZKOFF
SANTO BUENOS AIRES

YO SKIPPEQ, TU SKIPPEAS, NOSOTROS
SKIPPEAMOS, VOSOTROS SKIPPEALS...

Comenz6 su carrera en Agulla & Baccetti y pasé un
tiempo trabajando para BMP DDB Londres, BBDO

y Publicis en Espafa. Luego fue CCO regional en
Saatchi de Europa por dos afios y Director Creativo
Ejecutivo en Del Campo Saatchi & Saatchi en Buenos
Aires desde 2007 hasta 2014. De Saatchi & Saatchi
Europa se fue a Santo, donde hoy es Socio y CCO.

FERNANDO SOSA
LA COMUNIDAD, ARGENTINA

CONFERENCIA: MIENTRAS TANTO
EN EL PLANETA TIERRA.

Inicié su carrera hace 20 afos, dando sus primeros
pasos en el departamento creativo de Ogilvy Argentina.
Luego de esa experiencia fue convocado a trabajar en
DDB, agencia en la que conoce a Ramiro Raposo y

se consolidan como dupla. Desde 2005, forma parte
de La Comunidad donde ingresé como dupla senior,
siguiendo como Director Creativo, Director General
Creativo y Vicepresidente.

FERNANDO TARALLI
VMLYSR LATAM/VML BRASIL

CONFERENCIA: MARCAS CONECTADAS,
MAS QUE UN PROPOSITO, UNA REALIDAD.

Fernando Taralli ha estado a cargo de VML desde

la llegada de la agencia a Brasil en 2011. Bajo su
liderazgo, VML se convirtié en una de las agencias
digitales mas relevantes del pais, en menos de cinco
afos. Con un equipo increible con un propdsito co-
mun, ayudoé a disefar los procesos de marcas como
Netflix, Expedia, PayPal y Amazon, convirtiéndolas
en casos exitosos.
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MARIANO JEGER
R/GA BUENOS AIRES

CONFERENCIA: EN UN MUNDO USER,

INSPIRACION, MOTIVACION, CAPACITACION,
ENCUENTRO Y RECONOCIMIENTOS

FLORENCIA PEREYRA
R/GA BUENOS AIRES

CONFERENCIA: EN UN MUNDO USER,

CENTRIC, UNA CHARLA QUE TAMBIEN LO ES.

El VP Executive Creative Director SS Latam de R/GA
se encarga de desarrollar y supervisar el departamen-
to creativo, al mismo tiempo que trabaja con otros
directores creativos de la red en diversos proyectos.
Ha estado al frente del trabajo realizado a nivel global,
regional y local para Nike, Netflix, Rexona, Impulse,
Quilmes y J&J, entre otras marcas.

FEDERICO BARALLOBRE
YPF, ARGENTINA

CONFERENCIA: EN UN MUNDO USER,
CENTRIC, UNA CHARLA QUE TAMBIEN LO ES.

Profesional con mas de 20 afios de experiencia en
empresas de Fast Moving Consumer Goods, se ha
desempefiado en distintas posiciones globales y re-
gionales, desarrollando un amplio expertise en consu-
midores latinoamericanos, principalmente desde roles
asociados al consumidor y a la lealtad y experiencia
del consumidor. A lo largo de su carrera, ha trabajado
en compariias como AB InBev y Pepsico.

|’
-
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CONFERENCIA: EN UN MUNDO USER,
N\ (CENTRIC, UNA CHARLA QUE TAMBIEN LOES.

Es Head de ZX Ventures para Latinoamérica, el brazo
de crecimiento e innovacién global de AB InBev. Des-
de su ingreso en 2016, lidero la expansion de la marca
Patagonia. Antes de unirse a ZX, Mariano estuvo a
cargo de diferentes proyectos en el area de finanzas

y supply de la compafiia. Es Licenciado en Admi-
nistracién de la Universidad Nacional de La Plata, y
posgrados en la Universidad de San Andrés y Duke.

y CENTRIC, UNA CHARLA QUE TAMBIEN LO ES.

Como Executive Client Services Director de R/

GA, Flor es la responsable de liderar un equipo

que trabaja generando valor para compafiias como
Nike, Patagonia, Falabella, Grupo Telecom, YPF,
Pepsico, Unilever y ESPN, entre otras. Anteriormente
en Grey Argentina, como VP Client Services, logré
reposicionar a la agencia e incrementar su revenue,
superando los objetivos de la red.

MARTIN HEINE
TELECOM ARGENTINA

Fi> CONFERENCIA: EN UN MUNDO USER,
CENTRIC, UNA CHARLA QUE TAMBIEN LO ES.

Lleva 26 afios trabajando en la industria de las teleco-
municaciones, habiendo pasado por diferentes areas
orientadas a la gestion y a la operacion en Telecom
Argentina. Actualmente, es Director de Marketing

de Telecom Argentina, responsable del desarrollo

e implementacion de la estrategia de marketing en
segmentos masivos y corporativos, en relacién con el
plan estratégico de la compafiia.

CECILIA SEITUN
FACEBOOK LATAM

CONFERENCIA: IDEAS QUE VAN MAS
ALLA DEL VIDEO.

Es parte de Facebook hace mas de siete afos. Fue
la primera contratacion en la oficina de Buenos Aires
y se mudo luego a Estados Unidos, sumandose al
equipo de Creative Shop para brindar servicios a
América Latina. Hoy, lidera el equipo de Creative
Shop para los paises de habla hispana con oficinas
en Buenos Aires, México DF, Bogota y Miami.
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PANCHO CASSIS
DAVID GLOBAL

CONFERENCIA:

CONFERENCIAS EL 0J0 2019

JEAN ZAMPROGNOD
FERNANDO PELLIZZARO
CONFERENCIA:

UNA CUESTION PERSONAL.

El Mejor Director Creativo de El Ojo de Iberoamérica
2018 lidera la creatividad global de una de las agen-
cias mas reconocidas del mundo. Elegido por Adweek
como una de las 100 personas mas creativas del
planeta en 2018, Pancho acaba de unirse como Socio
y Global Chief Creative Officer a DAVID, tan solo un
mes después de haber fundado su propia agencia,
MAD, y tras un exitoso paso por LOLA MullenLowe.

CARLOS ANDRES RODRIGUEZ
MULLENLOWE SSP3, COLOMBIA

CONFERENCIA:
5., Ao CONTRADICCIONES 2020.

Ha sido parte de la red Lowe & Partners a lo largo de
toda su carrera. Comenzd como aprendiz de redactor
en Lowe SSP3, donde se convirtié en Director de Arte
al afo siguiente y Director Creativo dos afos des-
pués. En 2014, se fue a DLKW Lowe London como
Director de Arte Senior. Como CCO en MullenLowe
SSP3 la ha establecido como la agencia mas creativa
de la red del Grupo MullenLowe en Latinoamérica.

JURN CARLDS DALTO
SAVENCIA LATAM

CONFERENCIA: EL PODER DE UNA IDEA,
AYERY HOY.

Comenzo su carrera profesional en 1988 en el area
de Marketing, sucesivamente en Molinos Rio de la
Plata, Kraft Foods, Pillsbury/General Mills y Danone,
donde ocupd la direccién de Marketing. Viajo el
mundo con Danone. Hoy, como Director General de
Savencia Fromage & Dairy para Argentina y Latam,
maneja Milkaut, Santa Rosa, Adler, Bavaria, y la
importadora de los quesos franceses lle de France.

UNA CUESTION PERSONAL.

Jean Zamprogno y Fernando Pellizzaro, también co-
nocido como Zampa y Zaro, son Directores Creati-
vos de Grupo en DAVID Miami. Son brasilefios y han
trabajado juntos durante méas de 10 afios en Brasil,
Portugal, Argentina y Estados Unidos. Durante sus
carreras, han ganado multiples premios internacio-
nales, incluidos 3 Grand Prix en El Ojo.

JURN PABLO GARCIA
MULLENLOWE SSP3, COLOMBIA

L, ;?' CONFERENCIA:
CONTRADICCIONES 2020.

Comenzo su carrera en MullenLowe SSP3 en 2007.
Ingres6 a la agencia como aprendiz y ahora es su
COO. Ha trabajado en toda Latinoamérica, en las
agencias brasilenas y espanolas del MullenLowe
Group. A lo largo de su carrera, Juan Pablo ha tra-
bajado para clientes como AB InBev, Aruba Tourisim
Authority, Unilever, Ital, Experian y para algunas de
las méas importantes marcas colombianas.

INES NOSETTI
ACCENTURE APPLIED INTELLIGENCE

CONFERENCIA: INTELIGENCIA ARTIFICIAL,
A\ DERRIBANDO MITOS.

Manager del area de Applied Intelligence en HSA,
tiene mas de ocho afos de experiencia trabajando
el mundo de Business Data Science. Ingeniera In-
dustrial por profesion y por naturaleza, con posterior
especializaciéon en Data Mining e Inteligencia Artifi-
cial. Data + info + know + action. Docente en I[TBA
en el dictado de seminario de Advanced Demand
Forecasting.
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CONFERENCIAS EL 0J0 2019

LUCIA DiAZ SAS
PSG LATIN AMERICA

CONFERENCIA: NEURO-HACKS PARA
CONTAR MEJORES HISTORIAS.

Lucia Diaz Sas es Licenciada en Comunicacion Social
de la Universidad Catdlica Andrés Bello (Venezuela)
con especializacién en Cine en Los Angeles Film
School. Venezolana, con 15 afios de experiencia en la
industria internacional del Cine, TV y Publicidad. Hoy,
es Productora Ejecutiva para Latam de la compaiia
P&G, donde supervisa las producciones de comercia-
les, fotos y programas de television para 12 marcas.

€l SILVANA GARCIA ALIAGA
3. PIMIENTA, BOLIVIA

LAURA HOLZMANN
AEROLINEAS ARGENTINAS

TATIANA RICO CORTES
CIRCUS MEXICO

GABRIELA SQUADRITTO
OPENDOR, CHILE

CONFERENCIA: CREATIVAS VISIBLES

Para ver mas mujeres creativas en el escenario del
Festival, inVisible Creatives y El Ojo presentaron la
iniciativa #CreativasVisibles, un concurso que eligié
a cuatro mujeres creativas para que presenten su
mirada sobre la industria creativa en el escenario

del Festival. InVisible Creatives fue creado por Laura
Visco (72andSunny) y Maddy Kramer (Anomaly), con
el fin de reducir la brecha de género en la publicidad.

EL 0J0 2019 EN LAS REDES SOCIALES

Toda la cobertura de la XXII edicion del Festival
se podra seguir en las redes sociales con el
hashtag #EIOjo2019.

En las cuentas oficiales de El Ojo en Facebook,
Twitter e Instagram se podra seguir todo lo
que sucede en las Conferencias, entrevistas,
alfombra roja y premiaciones de la mejor fiesta
de la creatividad regional y mundial.
LatinSpots, el medio lider de informacion
sobre la industria de las comunicaciones, de
la publicidad, la creatividad y el marketing
realiza la mas amplia cobertura de El Ojo de
Iberoamérica 2019, con entrevistas exclusivas,
el detras de escena, transmisiones en vivo y
mucho mas. Seguinos en LatinSpots.comy
en nuestras redes sociales. Todo lo que se

vio en El Ojo sera destaque de la edicién 152
de LatinSpots y del programa #9 de LatinTV.
ilmperdible!

f /elojodeiberoamerica
@ ¥ @elojofestival
@ /elojoweb

AQUI, TODA LA INFORMACION SOBRE
LOS CONFERENCISTAS DE EL 0J0 2019
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JURADOS 2019

El Ojo constituye el encuentro mas importante de la creatividad iberoamericana. El festival que capacita,
reline, inspira y reconoce a las mejores ideas de la regién no seria posible sin el aporte, el compromiso y la
mirada de los reconocidos profesionales que integran, cada afio, los Jurados del Festival. Mas de 300 reco-
nocidos profesionales de la regién eligieron a las mejores ideas en cada uno de los premios, que se llevaran
los metales de Oro, Plata y Bronce o que llegaron a ser Finalistas.

Una vez definidos los metales, todos los Presidentes de cada Jurado, reunidos en Buenos Aires, eligen entre
todas las ideas que alcanzaron un Oro, y con una mirada integral, a los Grandes Ojos de Iberoamérica, aque-
llas piezas que se destacan por el poder de su creatividad con sello latino.

A continuacion, presentamos todos los Jurados de cada premio:

TOMAS OSTIGLIA
DIRECTOR CREATIVO EJECUTIVO

LOLA MULLENLOWE
ESPANA

Rodolfo Borrell - Pagés BBDO - Repiblica Dominicana
Ramiro Eduardo - Ogilvy & Mather Guatemala
Ignacio Ferioli - GUT Buenos Aires - Argentina
Monica Moro - McCann Espafia

José Luis Moro - Pingiino Torrealba - Espafia
Humberto Polar - Grey México

Ehr Ray - BETC Havas - Brasil

Jaime Rosado - RTAND - Puerto Rico

Catalina Sanchez - VMLY&R Colombia

Tony Sarroca - Simple - Chile

Alvar Suiiol - Aima DDB - Estados Unidos

Mario Taglioretti - Publicis Impetu - Uruguay

Elias Weinstock - Casanova//McCann - Estados Unidos

MARINA SAROKA
MANAGING DIRECTOR

MCCANN BUENOS AIRES

ARGENTINA

Federico Ahunchain Papantonakis - Rocknrolla - Guatemala
Diego Alfonso - Havas Creative Colombia

Natalia Benincasa - México

Gil Blancafort - Yslandia - Espafia

Sebastian Bullorini - Ogilvy & Mather Honduras
Laura Florence - HAVAS Health You - Brasil

Juan Guerrero - Wunderman Thompson México
Cristian Lépez - KinderLab - Chile

Enzo Mansilla - Wildfi - Uruguay

David Padierna - Lopez Negrete - Estados Unidos
Juan Javier Pefia Plaza - GUT Miami - Estados Unidos
Bruno Reggiardo - Wunderman Thompson Pert
Alessandra Sadock - Artplan - Brasil

Nicolas Vara - DAVID Buenos Aires - Argentina
Christian Villalba - Santuario - Ecuador

JORNNA MONTEIRD
DCPARA PROYECTOS GLOBALES

FCB GLOBAL

BRASIL

Eduardo Camargo - Mutato - Brasil

Aurelio Martin - R/GA Santiago - Chile

Diego Casariego Martinez - RK People - Espafia
Pablo Castillo - Interaction - Costa Rica

Federico Duran - Circus Los Angeles - Estados Unidos
Dogura Kozonoe - CHEIL Brasil

Julian Mercado - Wunderman Thompson Colombia
Alvaro Miguel - DDB Latina - Estados Unidos

Yuri Mussoly - Facebook - Brasil
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Edwin Pineda - Geometry Colombia

Mario Sanchez del Real - Peanuts Monkeys - Espafia
Pepe Sayus - Mutato - Argentina

Samer Zeidan - Wunderman Thompson Chile

VELLAS
SOCIO Y REALIZADOR

SAIGON
BRASIL

Roberto Aguilera - Santos Films - México

Pollo Arce - Central Films - México

Mayra Auad - Yourmama - Brasil

Maria Teresa Benvenuto - Canica Films - Pert
Agustina Canton - Austria - Ecuador

Agustin Carbonere - Landia - Argentina
Mauricio Clavijo - Oriental Films - México
Henrique Danieletto - Iconoclast Alaska - Brasil
Santiago Dulce - Primo - Argentina

Pedro Pablo Escobar - MAKINA Films - Bolivia
Paulo Garcia - ZOMBIE Studio - Brasil

Alvaro Gorospe - Garlic - Espafia

Charly Gutiérrez - Oriental Films - Uruguay
Alejandro Houston - The Lab - Paraguay

Coco Irei - Apaga Incendios Films - Pert

Tarek Kahhat - Fertil - Pert

Julieta Kropivka - Kubrik any Story any Media - Pert
Alejandro Noriega - Rebeca - Per

Francisco Papparella - Landia - México
Gustavo Pérez - Bombay - Uruguay

Cristobal Pérez Gazitua S. - //believe.tv - Chile
Cassiano Prado - STINK Filmes - Brasil

Nicolas Puenzo - La Sagrada Familia - Argentina
Francisco Pugliese - D’Avant-Garde - Estados Unidos
Ale Rey - Huinca Cine - Argentina

Nora Salgado - Titan - Ecuador

lan SBF - 02 Filmes - Brasil

Marianna Souza - APRO Film - Brasil

Renzo Talavera - Thownhouse WW - Perti
Miguel Varela - GARAGE Films - Portugal

JURADOS EL 0J0 2019

Daniel Chirinos - Spinaca - Peru

Paulinho Corcione - Lucha Libre Audio - Brasil

Lucas Duque - SONIDO Lisboa - Portugal

Alexis Estiz - Pickle Music - Estados Unidos

Lucas Mayer - DaHouse - Brasil

Damian Minckas - Papamusic - Argentina

Janecy Nascimento - LOUD Audio - Brasil

Lucas Sfair - CANJA Audio Culture - Brasil

Alberto Slezynger - Personal Music Inc - Estados Unidos

DIEGO MEDVEDOCKY
PRESIDENTE Y (CO / PRESIDENTE

GREY LATAM / GREY ARGENTINA
ARGENTINA

Bruno Acanfora - TBWA\Chiat\Day - Estados Unidos
Edson Athayde - FCB Lisboa - Portugal

Ferju Cuevas Maturana - Athos - Bolivia

Carlos De Javier - Contrapunto BBDO - Espafia

Matias Del Campo - DDB México

Rafael Donato - DAVID Séo Paulo - Brasil

Mauricio Galvan - Anomaly - Estados Unidos

Gabriel Lista - Camara\TBWA - Uruguay

Felipe Luchi - Lew’Lara\TBWA - Brasil

Nicolas Massimino - Mercado McCann - Argentina
Wilson Mateos - Brasil

Adrian “Pipo” Morano - Maruri Grey - Ecuador

André Pedroso - DDB Colombia

Gonzalo Ricca - Don - Argentina

José Luis “Coyote” Riveras y Pierola - Circus Grey - Perl
Carlos Andrés Rodriguez - MullenLowe SSP3 - Colombia
Christian Sanchez Mac Donald - VMLY&R Per(i

Renato Simdes - W+K Sao Paulo - Brasil

José Ignacio Solari - McCann Santiago - Chile

Pablo Vitale - R/GA BA - Argentina

MARCO BEBIAND
DIRECTOR DE DESARROLLO DE NEGOCIOS

GOOGLE BRASIL
BRASIL
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Adriano Alarcon - F.biz - Brasil

Carlos Arredondo Baena - Geometry Costa Rica
Andrés Bricefio Paredes - Havas Group Peru
Ivan Calle - Zubi - Estados Unidos

Bruno Dreux - Agencia AMO - Brasil

Carlos Fernandez Oxté - Archer Troy - México
Elena Garcia - PS 21 - Espafa

Federico Hauri - VMLY&R Miami - Estados Unidos
Johnatan Lasso - Independiente Panama
Sebastian Mallarino - Grey Colombia

Gustavo Marioni - Shackleton Group - Chile
Andreés Ordoiiez - FCB Chicago - Estados Unidos
Federico Russi - Leo Burnett México

Rita Salvado - McCann Lisbon - Portugal

Juan Diego Vispo - The Electric Factory - Uruguay

NATALIA FORSTER
% SR. GLOBAL CLIENT PARTNER
@  TBWA\ADIDAS GLOBAL NETWORK
HOLANDA

Pablo Batlle - Némades - México

Pablo Buffagni - BBQ Agency - Estados Unidos
Humberto Cunha - Santa Clara M&C Saatchi - Brasil
Andrés Heredia - TBWA\Guate - Guatemala

Leandro Lavizzari - FCB CREA El Salvador

Henry Medina - Ogilvy & Mather Bolivia

Jorge Méndez - Andnimo - México

Santiago Morello - Garabato MullenLowe - Paraguay
Lucas Paulino - el Ruso de Rocky - Espaiia

Paulo Pinto - HAVAS Portugal

Daniel Requena - FCB&FiRe - Espaiia

Fredy Storni - JPG Grupo de Comunicacion - Argentina

ALDO QUEVEDD
PRINCIPAL/CREATIVE DIRECTOR

RICHARDS/LERMA

USA

JURADOS EL 0J0 2019

Eduardo Baeza Saavedra - RAZA - Bolivia

Daniel Cerillo - 4 am S&S Centroamérica - Guatemala

Mauricio Cortés - DDB Puerto Rico

Félix Del Valle - Ogilvy & Mather Brasil

Gonzalo Figari - dxglobal / Dentsu Espafia

Miguel Angel Grillo - MullenLowe Interamericana - Rep. Dominicana
Carlos Ledn Leiton - Madison DDB - Costa Rica

Diego Livachoff - Potro - Pert

Santiago Luna Lupo - We Believers - Estados Unidos

Omar Montaiio - FCB&FiRe / GC Herrera - Ecuador

Sergio Paoletta - Dhélet Y&R - Argentina

Gaston Potasz - DDB Chile

Pepe Razuri - Publicis Perti

Alejandro Rivas - TBWA Nicaragua

Nacho Vallejo - Amén - Uruguay

ALEXIS OSPINA
CHIEF CREATIVE OFFICER

VMLYSR MEXICO

MEXICO

Alfredo Alquicira Tapia - McCann México

Xavo Barona - La Facultad - Ecuador

Vico Benevides - GTB Brasil

Maria Eugenia Bernal - Independiente Chicago - Estados Unidos
Francisco Cavada - BBDO Chile

Juan Pablo Curioni - McCann Buenos Aires - Argentina
Huelander Escalante - McCann San José - Costa Rica
Laura Esteves - Y&R Brasil

Pedro Ferreira - VMLY&R Lisboa - Portugal

Guillermo Ginés - TBWA Espafa

Guilherme Jahara - SunsetDDB - Brasil

Coco Luyo - Monroe - Per(i

Adriano Matos - GREY Brasil

Ricardo Mendoza - d4 McCann Guatemala

Pedro Pérez - Energy BBDO Chicago - Estados Unidos
Mauricio Sarmiento - Leo Burnett Colombia

Ricky Soler - Oneighty / FCB - Puerto Rico

Ariel Soto - BBDO México

Jorge Tercarioli - Prana - Paraguay
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PEPE MONTALVO

SOCIO FUNDADOR Y DIRECTOR GENERAL

AGENCIA MONTALVO

MEXICO

Sergio Alcocer - Rest of the World - Estados Unidos
Lisandro Cardozo - Grey Argentina

Camilo Carvajal - Publicis Colombia

Nerea Cierco - DDB Espafia

Juan Ignacio Etchanique - Santo - Argentina

Juan Garcia Escudero - Leo Burnett Madrid - Espaiia
Camilo Guanes - Oniria TBWA\ - Paraguay

Freddy Jana - Ogilvy Dominicana - Republica Dominicana

Ana Noriega - FCB México

Omar Polo - McCann Panama

Pedro Portugal - 3AWW - Brasil

Juan José Quintana - Orci - Estados Unidos
Fernando Riveros Butorovik - Porta - Chile
Eduardo Salles - MullenLowe Brasil

Diana Triana - McCann Colombia

Raimundo Undurraga - VMLY&R Santiago - Chile
Javier Urbaneja - Publimark MullenLowe - Costa Rica
Rafael Urenha - DPZ&T - Brasil

Facundo Varela - DDB Argentina

Kevin Zung - W/McCann - Brasil

MATIAS MENENDEZ
EXECUTIVE CREATIVE DIRECTOR

AFRICA

BRASIL

Pepe Aguilar - Wing - Estados Unidos

Miguel Bemfica - MRM// McCann Spain - Espafa
Rocio Cuadra - Only IF - México

José Figueroa - BBDO Guatemala

Mauricio Granillo- Geometry México

Federico Green - WILD Fi - Argentina

Diego Lazcano - Grey Uruguay

Cristian “Ritalin” Leon - MRM//McCann Santiago - Chile
Quino Oneto Gaona - di Paola Latina - Chile

Carlos Oviedo - MullenLowe Delta - Ecuador

Josafat Padilla - Havas Tribu - Costa Rica

Pablo Pastor - Nexus BBDO - Bolivia

Guilherme Pierri - Peppery - Brasil

Federico Plaza - HOY - Argentina

Juan Camilo Valdivieso - Aima DDB - Estados Unidos

ANA DE CASTRO
GENERAL DIRECTOR /
COMMUNICATIONS DIRECTOR

HAVAS PR/ HAVAS GROUP £SPANA

Orlando Alvarez - Publicidad Comercial MullenLowe - El Salvador
Ricardo Avilés - Publicis México

Wagner Cornejo - Jotabequ GREY - Costa Rica
Fiorella Frascheri - FCB Montevideo - Uruguay
Abraham Huitron - Weber Shandwick México
Juan Manuel Larco - McCann Quito - Ecuador
Ricardo Medina - Paradais DDB - Ecuador
Laura Muchnik - Muchnik - Argentina

Renato Pereira - REF+ - Brasil

Yanina Pezzi - Grito - Argentina

Rafael Reina - De la Cruz - Puerto Rico

Esau Vazquez - LTV - México

CLARISSA PANTOJA
DIRECTORA

CERVEZA CORONA
MEXICO

Elena Alti - Santander - Espana

Juan Carlos Dalto - Savencia LATAM - Argentina
Lucia Diaz Sas - P&G - Panama

Antonio Furlan - YoCo McDonald’s - Guatemala
Giannina Galanti Podesta - Quilmes - Argentina
Luis Gerardin - Vivaldi Group Latam - Argentina
Miguel Justribé - Telepizza - Espafia
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DANIEL ARBELAEZ

Romina Martignoni - Accenture - Argentina

Marcelo Pascoa - Burger King - Estados Unidos

Viviane Pepe - AVON - Brasil

Alfredo Quinones - Coca-Cola Latam - Perd

Samanta Ramirez - La Caja - Argentina

Santiago Sanguinetti - BBVA - Argentina

Rosana Vilcarromero - Supermercados Peruanos S.A. - Per(i
Martin Watson - Pepsi - Argentina

TONY WRISSMANN
CHIEF CREATIVE OFFICER

GEOMETRY ARGENTINA
ARGENTINA

Juan Bernardez - White Rabbit Saatchi & Saatchi - Costa Rica
Victor Bertrand - FCB CREA Honduras

Clarissa Biaggi - TBWA\San Juan - Puerto Rico

Jaime Cueto - Ogilvy & Mather Nicaragua

Beto Fernandez - Activista Los Angeles - Estados Unidos
Nelson Fragoso - Pedro, Juan y Diego - Chile

Ingrid Lira - Chile

Victor Pardo - eltaier DDB Centro - Guatemala

Nicolas Romano - Wunderman Thompson Brasil
Ignacio Soria - Havas Spain - Espaiia

Carlos Verastegui - ACHE - México

Fernando Zuber - Arredo - Argentina

Gian Carlo Lanfranco - Lanfranco & Cordova NYC - Estados Unidos
Alvaro Noboa - Leo Burnett / Grupo Pefia - Republica Dominicana
Juan Nonzioli - Shackleton - Espafia

Daniel Pérez Pallares - Grey Chile

Beatriz Saez - HBO Latin America - Estados Unidos

Rafael Santamarina - Grey Espafia

Fred Siqueira - AMPFY - Brasil

Arturo Suarez - Cheil Colombia

André Takeda - The Walt Disney Company Latin America - Argentina
Sergio Terry - Houdini - Pert

André Toledo - DAVID Madrid - Espafia

Renato Zandona - AKQA - Brasil

SENIOR MANAGER DIGITAL

ACCENTURE COLOMBIA
(OLOMBIA

s

Rafael Caldeira - SOKO - Brasil

Juan Calvo - Wunderman Argentina

Martin Carniglia - R/GA BA - Argentina
Santiago Cortés - Geometry Latam - México
José Luis Flores - Base 10 - México

Guiga Giacomo - Tribal Worldwide - Brasil
Adriano Lombardi - Geometry Per(i

German Rodriguez - Findasense - Argentina
Juan Rodriguez Varela - Accenture Argentina

Mercedes Aizawa - Wunderman Argentina

Mario Astutti - Soda Pasta Realizaciones - Argentina
Dauquen Chabeldin - Circus Marketing - México
Fabiano Coura - R/GA Brasil

Joaquin Espagnol - Espafa

Sergio Franco - Fahrenheit DDB - Pert

Juan Pérez Sanchez - Accenture Argentina

Anibal Quifiones - Arteaga - Puerto Rico

Ramiro Rodriguez Gohen - FCB&FiRe - Argentina

NUNO PRESA CARDOSO
FOUNDER & CREATIVE DIRECTOR

NOSSA
PORTUGAL

Carolina Aguilar - Mercado McCann - Estados Unidos
Tomas Almuna - R/GA New York - Estados Unidos
Isusko Artabe - Dimension - Espafia

Thiago Baron - DOJO - Brasil

y’g“ 26 | www.elojodeiberoamerica.com



>4 VMLYSR

John A. Lynn | CEO & Regional Director | john.lynn@vmlyr.com



JURADOS EL 0JO 2019

CONCURSO NUEVOS TALENTOS 2019

Maria Lujan Donaire - Geometry Argentina

Favio Encinas - Rock and roll - Bolivia

Felix Ferreras - TBWA Dominicana - RepUblica Dominicana
Carlos Guerra - Bestia - Chile

Pablo Naval - Publicis Ecuador

Hugo Filipe Pinto - Ray Gun - Portugal

Alejandro Rebull - Paraguay

Gustavo Zapata - Dieste - Estados Unidos

El Concurso Nuevos Talentos de El Ojo de
Iberoamérica, patrocinado por Coca-Cola, es una
oportunidad imperdible para el reconocimiento

de las nuevas generaciones de estudiantes y
profesionales sub 30 del mundo de la creatividad,
publicidad y marketing. El brief de este afio para su
marca Fanta estuvo relacionado a proponer ideas,
campanfas, piezas y/o acciones con el objetivo de
reclutar consumidores de Fanta, destacando, sobre
todo, su sabor, diversién, prueba y la identificacion
buscada por los tweens (8 a 12 afios), teniendo en
cuenta el contexto estacional primavera/verano,
momento en que hay mas diversién, mas tiempo
con amigos y vacaciones. Se busco continuar
desarrollando los pilares de Fanta, que son el visual
(color + intensidad), emocional (diversion, alegria,
juego, juventud, vitalidad) y sabor (dulce, intenso,
frutal, burbujeante).

A'lo largo de su historia, muchos fueron los
profesionales que con el incentivo de Nuevos
Talentos lograron llegar a lo mas alto. Este
reconocimiento fue fundamental para la carrera de

muchos creativos, como los peruanos Gian Carlo
Lanfranco y Rolando Cérdova, que luego de un
tiempo en McCann New York, abrieron Lanfranco
& Cordova en La Gran Manzana. Otro ejemplo
emblematico es de la dupla de Ricardo Casal y Juan
Javier Pefa Plaza, flamantes Socios y Executive
Creative Directors de GUT, quienes se consagraron
en 2018 con un Grand Prix en Eficacia por Google
Home of the Whopper. Ambos empezaron sus
carreras ganando el concurso de Nuevos Talentos
de El Ojo 2010. En aquella oportunidad fueron
reconocidos con el mejor trabajo iberoamericano
de la categoria estudiantes. Su banner Una minoria
les valié una beca para estudiar en La Escuelita de
Buenos Aires, y ahi empez6 su exitosa trayectoria
creativa.

JURADOS NUEVOS TALENTOS
PRESIDENTE: SANTIRGO CONY ETCHART, COCA-COLA ARGENTINA

Cesar Agost Carreio - ex Ogilvy & Mather México
Juan Cruz Bazterrica - TBWA\ Buenos Aires -
Argentina

Ricardo Casal - GUT Miami - Estados Unidos
Sebastian Castafieda - J. Walter Thompson Buenos
Aires - Argentina

Santiago Cony Etchart - Coca-Cola Argentina
Rolando Cérdova - Lanfranco & Cordova NYC -
Estados Unidos

Alejandro Devoto - Grey Argentina

Pablo Gil - Coupé - Argentina

Luciana Haguiara - SUNO United Creators - Brasil
Marcelo Lourenco - Cooming Soon - Portugal
Silvio Maldonado - Plutéon - Uruguay

Gustavo Marioni - Shackleton Group - Chile

Beto Nahmad - VCCP Spain - Espafia

Marino Peia - Pagés BBDO - Rep. Dominicana
Rafael Pitanguy - VML Brasil - Brasil

Adrian Rios - VMLY&R Madrid - Espafa

Juan Carlos Rodriguez - Badillo Saatchi & Saatchi
- Puerto Rico

Oscar Tamayo - Pueblo - Pert

Diego Tuya - Colombia
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MUESTRA FINALISTAS 2019: LO MEJOR DE LA CREATIVIDAD LATINA s <Cpreeov

A lo largo de sus 21 ediciones, El Ojo reconocio y proyectd al mundo las mejores ideas, surgidas del talento
latino. Ahora, en sus 22 afnos, el Festival presenta su muestra y proyecciones, con lo mejor de lo mejor de los
trabajos iberoamericanos finalistas de su edicion 2019. Auspiciado por Copileidy, la Muestra y Proyecciones 2019
es un inspirador viaje por la mejor creatividad, con el inconfundible sello latino, dos espacios dedicados al talento
y a las buenas ideas que se ganaron un lugar de destaque en El Ojo de Iberoamérica.

L0S 100 COMERCIALES DE LOS 25 ANDS DE LATINSPOTS

LatinSpots cumplio 25 afios. En estas dos dé-
cadas y media, hemos estimulado y difundido el
talento latino en el mundo. Hemos sido testigos
del nacimiento, consolidacion y desarrollo de
grandes agencias, del crecimiento y consolida-
cion de increibles talentos, de la integracion de la
region y del reconocimiento internacional al tra-
bajo de nuestros profesionales. También vivimos
la compra de agencias independientes por parte
de redes de comunicacion, de redes de comuni-
cacion por holdings, fusiones, reestructuraciones
y nuevos lanzamientos, ingresos y salidas de
profesionales de las grandes corporaciones, la
vuelta de las In House de grandes anunciantes

y el inicio de nuevos proyectos, y nuevamente

el reinicio de un nuevo ciclo o de muchos ciclos
distintos simultaneamente.

En todo este tiempo nos deslumbramos con la
identidad latina de nuestra creatividad. Y que
mejor marco que El Ojo de Iberoamérica para
recordarla y celebrarla. Durante estos tres dias
de capacitacion, inspiracién y encuentro El Ojo
presenta una proyeccion muy especial: Los 100
comerciales elegidos por LatinSpots de sus
primeros 25 afios.

Piezas histéricas como Gueropa, de la mitica
Agulla & Baccetti para Renault Argentina,

del afio 1999; y Doble Check, una genialidad
de Marcello Serpa y su equipo de Almap
BBDO, para Volkswagen. La proyeccion te

va a hacer recordar la histérica Para Todos,
de Martin Mercado para Coca-Cola, del afio
2002, ademas de ideas mas recientes como
Edible Six Pack Rings, de We Believers para
Cerveceria Saltwater, de Estados Unidos, del
ano 2016; la inolvidable Las 1000 millas de
Luca, de TBWA Buenos Aires y Primo, para

el Consejo Publicitario Argentino, de 2014; y
Watermopilasgrado, de Africa para

Mitsubishi, dirigida por Vellas en 2016, dos ve-
ces ganador del premio como Mejor Realizador
de Iberoamérica y que este afo es Presidente
del Jurado de El Ojo Produccién Audiovisual
y El Ojo Produccién de Audio & Sonido, entre
muchos otros comerciales.

Para celebrar este momento tan especial, el
stand de LatinSpots brindara la posibilidad
de que el publico se convierta en tapa de la
mas importante revista de informacion sobre
la industria de las comunicaciones y la creati-
vidad de Iberoamérica. Ademas, ofrecera una
promocion especial para que los interesados
puedan adquirir su membresia a LatinSpots.
com con un 50% de descuento directamente
en el stand.
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EL 0J0 DESEMPEND DE IBEROAMERICA

MEJOR AGENCIA

1994 a 1998: DM9 DDB / 1999: Agulla & Baccetti / 2000:
Almap BBDO / 2001-2002: Agulla & Baccetti / 2003: Del
Campo Nazca Saatchi & Saatchi / 2004-2005: Aimap
BBDO / 2006-2007: Del Campo Nazca Saatchi & Saatchi
/2008: Almap BBDO / 2009: Leo Burnett Lisboa / 2010-
2011: Del Campo Nazca Saatchi & Saatchi / 2012: Aimap
BBDO /2013: Ogilvy & Mather Brasil / 2014: The Cyranos
McCann / 2015: Aimap BBDO / 2016: Almap BBDO /
2017: Africa / 2018: LOLA MullenLowe.

MEJOR PRODUCTORA

1994 a 1998-1999: 2001 Argentina / 2000: Flehner

Films / 2001-2002: Peluca Films / 2003: Garcia Bross &
Asociados / 2004-2005-2006-2007-2008: Landia / 2009-
2010: Primo / 2011: Landia / 2012: Primo / 2013-2014:
Rebolucion / 2015: Landia / 2016: Landia / 2017-2018:
Primo.

MEJOR ANUNCIANTE

1999-2000: Renault / 2001: Telecom Argentina / 2002:
Unilever / 2003: MTV Latinoamérica / 2004: Aerolineas
Argentinas / 2005-2006: Coca-Cola de Argentina /
2007/2008: Unilever / 2009: Cruz Roja Portuguesa / 2010:
Cerveceria y Malteria Quilmes / 2011-2012: Coca-Cola
Latam / 2013: Unilever / 2014: Coca-Cola / 2015: No
Somos Delito / 2016: TyC / 2017: Netflix / 2018: Burger
King.

MEJOR DIRECTOR CREATIVO

1994 a 1998-1999-2000: Marcelo Serpa (Almap BBDO) /
2001: Fabio Fernandes (F/Nazca S&S) / Marcello Serpa
(Almap BBDO) / 2002: Hernan Ponce (VegaOlmosPon-
ce) / 2003-2004-2005: Marcello Serpa (Almap BBDO) /
2006: Maxi Anselmo / Sebastian Wilhelm (Santo Buenos

Aires) / 2007: Hernan Ponce (VegaOlmosPonce) / 2008:
Marcello Serpa (Almap BBDO) / 2009: Chacho Puebla
(Leo Burnett Iberia) / 2010-2011: Maxi ltzkoff & Maria-
no Serkin (Del Campo Saatchi & Saatchi) / 2012: Luiz
Sanches (Almap BBDO) / 2013-2014: Anselmo Ramos
(Ogilvy Brasil) / 2015: Luiz Sanches / Marcello Serpa
(Almap BBDO) / 2016: Luiz Sanches (Almap BBDO) /
2017: Sergio Gordilho (Africa) / 2018: Pancho Cassis
(LOLA MullenLowe).

MEJOR REALIZADOR

1994 a 1998-1999: Pucho Mentasti (2001 Argentina) / 2000:
Simon Bross (Garcia Bross & Asociados) / 2001: Peluca
(Peluca Films) Argentina / 2002: Simén Bross (Garcia Bross
& Asoc. México) / 2003-2004-2005-2006: Andy Fogwiill
(Landia) / 2007: Armando Bo (Rebolucion) / 2008: Andy
Fogwill (Landia)/ 2009-2010: Nico & Martin (Primo) / 2011:
Andy Fogwill (Landia) / 2012: Nico & Martin (Primo) / 2013:
Armando Bo (Rebolucion) / 2014: Viadi & Diego (Agosto)
/2015: Rodrigo Saavedra (The Maestros) / 2016: Vellas
(Saigon) / 2017: Nico Pérez Veiga (Primo) / 2018: Vellas
(Saigon).

MEJOR RED

1999: Lowe / 2000: BBDO / 2001: Leo Burnett / 2002:
Lowe / 2003-2004-2005: BBDO / 2006: J.Walter Thomp-
son / 2007-2008-2009: BBDO / 2010-2011-2012-2013-
2014-2015: Ogilvy & Mather Latina / 2016: McCann
Worldgroup /2017: DDB Latina / 2018: MullenLowe.

MEJOR AGENCIA INDEPENDIENTE

2012: Circus México / 2013: Grupo Gallegos (Estados
Unidos Hispano) / 2014: Loducca (Brasil) / 2015-2016-
2017: We Believers (Estados Unidos Hispano) / 2018: el
Ruso de Rocky (Espafia).
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EL 0JO 2018: PERPETURANDO EXPERIENCIRS

La edicion 2018 de El Ojo de
Iberoamérica nuevamente com-
probd al mundo por qué es el
mas importante encuentro latino
de la creatividad global. En sus
tres dias de premiaciones, con-
ferencias, workhops, inspiracion,
debate y encuentro reconocio a
las mejores ideas y profesionales
de Iberoamérica y vio mas alla,
con la presencia de los mas
importantes referentes de la pu-
blicidad, del cine, del marketing
y de las comunicaciones.
MullenLowe volvi6 a ser la Mejor
Red de Iberoamérica, después
de 16 afos. LOLA MullenLowe
y Pancho Cassis, el entonces
Director Creativo Ejecutivo de la agencia, fueron
premiados como Mejor Agencia y Mejor Director
Creativo de Iberoamérica. Primo logré su quinto
premio en la historia, como Mejor Productora. El bra-
silefio Vellas repitio la hazafa de 2016 y se consagré
como Mejor Realizador. Burger King, con la presen-
cia de su CMO Global, Fernando Machado, se alzd
por primera vez con el premio de Mejor Anunciante.
Y la agencia espanola el Ruso de Rocky fue la Mejor
Agencia Independiente, también por primera vez en
su historia.

La Mejor Idea Latina para el Mundo fue para Hidden
Flag, de LOLA MullenLowe para la Federacién Esta-
tal de Lesbianas, Gais, Trans y Bisexuales (FELGTB)
y Eldiario.es. Una bandera humana con activistas
vestidos con los colores de la lucha LGBT que irrum-
pi6 en Rusia, durante la realizacion del Mundial de
fatbol, y que sorprendié al mundo, osadia tipicamen-

El gran afio de ¥
MullenLowe, LOLA
y Burger King

te latina, con el condimento de
la humanizacion para reemplazar
a un rectangulo de tela, al que
aprendimos a llamar “bandera”.
Ademas de Mejor Idea Latina
para el Mundo, Hidden Flag, se
llevé el Gran Ojo Digital & Social,
premio lanzado el afio pasado
por El Ojo, fusion de El Ojo Inte-
ractivo y El Ojo Mobile.

Scary Clown Night, también

de LOLA Mullen Lowe para
Burger King, fue la ganadora de
3 Grandes Ojos (Campafas In-
tegradas, Experiencia de Marca
& Activacion y Contenido). Logré
utilizar el Halloween como una
oportunidad Unica para provo-
car a su principal competidor, McDonald’s, generar
un storytelling desarrollado en un corto terrorifico y
regalar a sus clientes hamburguesas gratis con tan
solo convencerlos a que se vistan de payasos en la
fecha simbolo del terror, el 31 de octubre.
TagWords, de Africa para Budweiser, fue la idea
mas premiada de El Ojo, ganadora de 3 Grandes
Ojos entre los premios mas tradicionales del Festival
(Media, Gréfica y Via Publica). La ingeniosa propo-
sicion de Africa fue colocar carteles con criterios

de busqueda, para que desde internet se pudieran
encontrar imagenes de distintas personalidades del
mundo de la musica disfrutando de la experiencia de
tomar una Budweiser.

El Gran Ojo Directo en El Ojo 2018 fue para Mi
Linea, de MullenLowe SSP3 para el Ministerio de
Tecnologia y Comunicaciones de Colombia. La
idea logro, a través de Google, brindar el acceso a
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la informacién de internet para aquellas poblaciones
que no tienen internet, ni siquiera un smartphone.
Kingo se llevé el Gran Ojo Innovacién. De la mano
de Ogilvy Colombia, Ogilvy Guatemala y Kingo, una
empresa tecnoldgica de Centroamérica que inventd
un aparatito que al mismo tiempo que provee ener-
gia solar a bajisimo costo, innova en un sistema de
facturacion pre paga que representa la posibilidad
de iluminar la casa y las vidas de muchas personas
que aun no tienen acceso a luz eléctrica.

The voice of art, una idea de Ogilvy Brasil para IBM,
pensada para aumentar el tiempo de permanencia frente
alas obras de arte, y la posibilidad de conversar con ellas
y aprender mas sobre los trabajos, se alzé con el Gran
Ojo Produccién Digital.

En El Ojo Sustentable, la ganadora fue Nature
Represented, de Maruri Grey Ecuador para Sambito,
que cred un sistema de proteccion juridica, con la
representacion de abogados para defender la naturaleza.
Corruption Detector, trabajo de Grey Brasil para
Reclame Aqui, que permite conocer via una aplica-
cién mobile las causas judiciales, y en qué instancia
estan, de cualquier politico brasilefio se quedo con
el Gran Ojo Digital & Social. El color violeta en sus
rostros, detectados con el celular, confirman la situa-
cion procesal de los investigados por corrupcion.
Con la misma agencia, Reclame Aqui se quedé con
el Gran Ojo Creative Data. The Canceller es una
experiencia de usuario, pero que en este caso, ayu-
da a que los consumidores se liberen de una de las
peores experiencias que es cancelar el contrato de
algun tipo de servicio o suscripcion. La experiencia
de evitar una mala experiencia.

La clasica burla brasilefia “Esa Coca es Fanta” para
descalificar la opcién sexual de terceros, de origen 'y
autor desconocido, fue el insight del que se apoderd
Coca-Cola y DAVID San Pablo para crear una nueva
experiencia de marca, muy pertinente y acorde al
contexto politico y social actual de Brasil: Fanta
dentro de latas de Coca-Cola y un fuerte mensaje de
respeto a las diferencias. Gané el Gran Ojo PR.

El Ojo Sports fue para DAVID Buenos Aires

y Newsan, empresa duena del fabricante de
televisores Noblex, que con una promo prometio

regalar televisores ya comprados si Argentina no se
clasificara al Mundial de futbol de Rusia.

Who?, de Ponce Buenos Aires para Fox Premium,
se gano el Gran Ojo Film. Se destaca por su narra-
tiva y capacidad de entretener a los fanaticos de la
serie Walking Dead.

Hope, producida por Blur, de la agencia espafiola Sra.
Rushmore para Cruz Roja Internacional se quedé con
el Gran Ojo Produccién Audiovisual. Con una impeca-
ble direccién cuenta la historia de un padre desespe-
rado por llevar a su hija a un hospital que ya no existia
mas, en plena zona de conflicto en Oriente Medio.

El Gran Ojo Design fue para Energy BBDO y su detalla-
do trabajo para el National Safety Council, Prescribed
to death, de impresion de rostros reales en pastillas,
para tomar conocimiento y conciencia de las mas de 22
mil muertes que se producen al afio en EE.UU, por el
consumo de medicamentos.

Corresponsales de guerra en el cancer de mama,

de Cheil Worldwide Spain para Samsung Espafa, se
propone contar, por medio del arte de la fotografia del
premiado fotégrafo Manu Brabo (Premio Pulitzer en
2013), con el apoyo de Federacién Espafola de Cancer
de Mama (FECMA), la dificil experiencia de mujeres que
tuvieran que atravesar el drama de la enfermedad. La
idea se llevo el Gran Ojo Produccién Grafica.

El Ojo Eficacia reconocié a uno de los trabajos mas
premiados en la historia de El Ojo de Iberoamérica,
el Gran Ojo Media y El Tercer Ojo en El Ojo 2017.
Google Home of the Whopper, de DAVID Miami
para Burger King gano la categoria por haber
hackeado la experiencia de uso de la bocina
inteligente de Google y permitido al anunciante
lograr resultados muy por encima de la inversion
realizada.

1000 LO QUE PASO EN
EL0J0 2018 LO MIRRS

EN EL PROGRAMA 3 DE
LATINTV
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# EL 0JO DE IBEROAMERICA

Agradece vy felicita a los Patrocinadores 2019 por contribuir y hacer
posible este encuentro internacional Unico de creatividad, inspiracion
y reconocimiento del talento latino.
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